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This research is descriptive-analytical in terms of 
methodology and library-type in terms of data 
collection.  Data have been studied based on the 
framework proposed by Grieve and Woodfield (2023). 
The purpose of this research is to investigate the 
linguistic components of fake news in social 
messengers. The analyzed corpus includes messages that 
are specifically classified as cases of disinformation 
against misinformation. The 7330-word corpus includes 
messages that are intended to inform and advertise, but 
actually to deceive the audience on popular social media 
pages and channels. The results showed that these types 
of messages are instances of low-density messages in 
terms of information density, but high-conviction texts 
in terms of conviction. The findings can lead to the 
deepening of linguists' insight into the linguistic 
mechanisms of fake news (especially misinformation) 
and ultimately lead to an increase in the awareness of the 
audience of such media and messengers. 
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1. Introduction 

Investigating fake news has a long history, almost as old as the history of official and unofficial 

media. This problem has returned to the attention of researchers in recent years, especially after the 

2016 United States presidential election, which led to many conflicts about the meaning, 

demarcation, and clarification of fake news in political discourse. This notorious term is being used 

widely by the media and politicians to stigmatize any content that is not favorable to them or their 

political point of view. This shows the importance and significance of scientific and systematic 

studies on fake news. This article aims to probe the linguistic features of fake posts sent on social 

media, especially Telegram channels, by Iranian users to answer how the language of fake news can 

be analyzed linguistically and what the linguistic features of fake news are, especially in social media 

posts.  

2. A brief note on previous works 

Despite the rich history of studying fake news, its linguistic features haven’t been investigated in 

detail yet, mostly since there is no simple and comprehensive definition of fake news, and this term 

can refer to any kind of news or media content that is suspected to be inaccurate or falsifying. In the 

relevant literature of fake news, the term is defined as news that is meant to deceive the audience as 

opposed to inform them, which is potentially a vast, vague, and misleading definition in many 

aspects. Lazer et al. (2018) mention the importance but the difficulty of defining and demarcating 

fake news. Linguistics, as the science of studying language, is effective in the field of exploring news 

because a news text is the basic communicative unit of journalism, and language is the building block 

of news. Most linguistic research done on linguistic features of fake news is essentially qualitative, 

both in English and Persian literature, Dastlan et al. (2021), Ghayumi (2022), and Zahed et al. (2023), 

to name some in Persian. One recent and prominent study about linguistic features of fake news is 

Grieve and Woodfield (2024) in which the researchers introduce and apply a tentative framework to 

analyze the linguistic features of fake news. The authors investigated a famous case of disinformation 

in media history, involving Jayson Blair of The New York Times, and conducted a controlled study 

of the effect of fake news on the language of a journalist within the theoretical framework of Critical 

Discourse Analysis (CDA) and Corpus linguistics. 
 

3. Theoretical framework 

 The theoretical framework of this research is Critical Discourse Analysis (CDA) in general and a 

qualitative approach to news text analysis and fake news language, specifically. Although the 

relevant literature on qualitative linguistic studies of fake news is almost trivial compared to the 

significance of the issue, Grieve and Woodfield (2023) propose a linguistic framework for analyzing 

fake news by employing a functional approach to text analysis, primarily focusing on register studies. 
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A crucial aspect of this model is the distinction between two key terms: misinformation and 

disinformation, along with the linguistic implications of crafting a news story to intentionally mislead 

the audience. 
 

4. Research methodology 
Since the raw material and foundation of all news is linguistic content, the characteristics of fake 

news from the linguistic point of view have also been the focus of linguists, especially text and 

discourse analysts, in recent years.  This research, which is descriptive-analytical in terms of 

methodology and documentary research in terms of data collection, is based on the framework 

proposed by Grieve and Woodfield (2023), to investigate the linguistic features of fake news 

(disinformation), in a body of 100 published advertising text messages published on Telegram and 

Instagram social messengers in the fall and winter of 1402 (2023) by Iranian users of the social media. 

The purpose of this research is to investigate the characteristics and linguistic components of 

messengers and false propaganda messages in social messengers. The analyzed body includes 

messages that are specifically placed in the framework of lying against misrepresentation. The body 

of the current research, which includes seven thousand three hundred thirty words, includes messages 

that are intended to inform and advertise, but actually to deceive the audience on popular social media 

pages and message channels, and their main purpose is to attract, mislead or bully the audience by 

Selling a product or obtaining personal and identity information of people, including their bank 

account information. 
5. Conclusion 

The present research investigated the fake messages and messengers of social messengers (of 

misinformation type) descriptively and analytically, in the framework proposed by Grieve and 

Woodfield (2023). The two elements of information density and conviction are the center of attention 

as the main elements that differentiate between fake and real news, each of which is related to certain 

linguistic characteristics and components. The findings of the current research on the information 

density of fake messages showed that, following the findings of Grieve and Woodfield (2023), the 

context of these messages in the vast majority of cases was of the type of conversational context with 

a casual tone and broken writing. Also, most of these messages are not rich in terms of information 

density because they convey unreal and fake content. Frequent use of simple sentence structure 

(against compound and complex sentences), significant use of exaggerating adjectives and adverbs 

compared to nouns, and nominalization processes are signs of this less dense information approach 

in the studied corpus. In terms of the certainty of conviction, however, we see a clear difference 

between the findings of Grieve and Woodfield (2023) and the findings of the present study. 

According to their analysis, in fake news, the writer tries to reduce the certainty level of his/her 

content by writing vaguely and using more probability expressions and mechanisms of expressing 
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probability (such as using conditional sentences) to potentially make fewer consequences put on 

him/herself but in the messages studied in the current research, we see a different approach by the 

message senders; In such a way that the certainty and conviction level of these messages is 

considerably high and we do not see significant use of probability expression tools in this type of 

content. The reason for this difference can be related to the intention and the platform of publishing 

the content. In the fake news studied in Grove and Woodfield's research, a professional reporter has 

written material to be published in one of the most prestigious newspapers in the world, and is aware 

of the consequences of falsifying his news, and tries to reduce the certainty of his writings in some 

way. But in social networks, especially in the context of our country, the real senders of such 

messages are not generally known, and therefore they are not particularly concerned about the 

possible consequences of their actions. On the other hand, attracting the audience and selling a 

product or service or deceiving them, is the main purpose of setting up and publishing such messages. 

As a result, the difference in the linguistic features of these two types of content, especially in the 

issue of certainty level and conviction, is mostly explicable. The findings of this research can lead to 

the deepening of linguists' insight into the linguistic mechanisms of fake news and ultimately lead to 

an increase in the awareness of the audience of these media and messengers. 
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 . مقدمه 1

هاي برخط و تقویت  جهانی اینترنت، رسانه  ۀاز پیش ضریب نفوذ شبک   امروزه با گسترش بیش 
اطلاعجریان شبکههاي  مانند  پدیدرسانی  و شهروندخبرنگارها،  اجتماعی  به    ةهاي  خبر جعلی، 

یک معضل اساسی در فرایند اعتمادسازي دو طرفه بین رسانه و مخاطب منجر شده است. هرچند  
توان براي ارجاع  تعریف جامع و واحدي براي اخبار جعلی وجود ندارد، اما این اصطلاح را می

هر اطلاعبه  از  میگونه  گمان  که  کرد  استفاده  گمراهرسانی  سوگیرانه،  اشتباه،  یا  رود  کننده 
هاي ناشناس گرفته  هاي خبري و وبلاگساختگی باشد و خود طیف وسیع اخبار، از حوزه رسانه

. همچنین، اصطلاح  ) 2023 لد،یو وودفوی(گرشودمعتبر جریان اصلی را شامل میهاي تا روزنامه
شود تا  هاي خبري به کار گرفته میخبر جعلی اغلب توسط عامه مردم، سیاستمداران، و رسانه

، مورد حمله قرار دهند.  رسنددار مینظر مشکلکه بههایی را  نگاران، و خبرگزاريروزنامه  اخبار،
ها هم  زدن به تولیدات سایر رسانههاي خبري مختلف از اصطلاح خبر جعلی براي برچسبرسانه

 کنند.  استفاده می
سال   جمهوري  ریاست  انتخابات  طول  دموکرات  2016در  آمریکا،  متحده  و  ایالات  ها 

شده توسط  مدعی شدند که اخبار جعلی منتشر  ها،هاي خبري جریان اصلی نزدیک به آنرسانه
هاي جناح راست و کشورهاي خارجی، در  هاي اجتماعی، خبرگزاريهاي کاربري رسانهحساب

خواه و مطبوعات  اند؛ در حالیکه ترامپِ جمهوريبسترسازي پیروزي دونالد ترامپ نقش داشته
هاي خبري جریان اصلی، در این باره  ها و رسانهجناح راست مدعی بودند کلینتون، دموکرات

مشغول پخش اخبار جعلی و شایعاتی هستند تا کارزار انتخاباتی ترامپ را تضعیف کنند (آلکات  
 ). 2017، 1و گنتس کوو

از آن پس، بحث درباره اخبار جعلی و تأثیرات اجتماعی آن در مرکز توجه قرار گرفت و  
مخاطبان رسانه و مردم عادي چگونه    این پرسش اساسی را مطرح نمود که در میانه این تنازع،

) به 2018(همکاران  و    2توانند اخبار واقعی و صحیح را از اخبار جعلی تشخیص دهند. لیزرمی
هاي فرایند تشخیص اخبار واقعی و جعلی پرداخته و به این نکته اشاره  ها و دشواريپیچیدگی

نظران و متخصصان نیز حتی در زمینه تعریف اخبار جعلی اختلاف کنند که در میان صاحبمی

 
1 Allcott & Gentzkow 
2 Lazer et al 
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هاي احتمالی، تشخیص اخبار جعلی از  نظر وجود دارد. همین موضوع در کنار منافع و سوگیري
 کند. هاي فراوان رو به رو میواقعی را با دشواري و پیچیدگی

می      منتقل  را  اطلاعاتی  از  وسیعی  خبري، طیف  مقاله  یا  خبر  آن  هر  از  بخشی  که  کند 
تواند صرفاً  تواند درست و بخش دیگرش نادرست باشد و در عین حال کلیّت آن خبر هم میمی

اي  بیان یک عقیده باشد و در دایره صفر و یک خبر جعلی یا واقعی قرار نگیرد. اغلب تنها شیوه
هاي مستقل تکمیلی  توان از طریق آن اخبار جعلی و واقعی را از هم تمیز داد، انجام پژوهش که می

اگر بتوان اخبار جعلی را به  اي است که پوشش خبري داده شده است. اساساً حتیدرباره واقعه
آن هم به شیوه مورد قبول اکثر مردم، تعریف کرد، باز هم پژوهشگران مجبور خواهند شد  دقت،  
ها را خبر  توجهی از مردم آناز اخبار را به عنوان خبر جعلی معرفی کنند که بخش قابلبرخی  

زدگی  پندارند. به همین دلیل است که مطالعه اخبار جعلی به سرعت به ورطه سیاستواقعی می
عمومی تضعیف میمی اعتماد  آن،  نتیجه  در  و  ترغیب  افتد  را  پژوهشگران  موضوع،  این  شود. 
هاي مربوط به آن به آسانی  آوري دادهاي تعریف کنند که جمعکند تا اخبار جعلی را به گونهمی

و بدون بحث و جدل انجام شود؛ موضوعی که اغلب، پژوهشگران را از پرداختن به مشکل اصلی  
 .1)  2023لد،ی و وودف وی(گر کند درزمینه اخبار جعلی دور می

 تعریف  تعریف و گستره مفهوم خبر جعلی این نکته لازم به ذکر است که در  ۀدر زمین
  تبلیغی  هايپیام  حتی   و   مصاحبه  سرمقاله،   خبر،  از   اعم   ايرسانه  محتواي  هر  جعلی،   اخبار  از   تروسیع

  هاي شبکه  جمله  از(  غیررسمی  یا  رسمی  هايرسانه  در  شده  منتشر)  رپرتاژآگهی(  ضمنی  یا  صریح
   2) 2021شوند، به عنوان نمونه الراوي (  تحلیل  و  مطالعه  جعلی  خبر  مبحث  ذیل  توانندمی)  اجتماعی

هاي سیاسی منتشر شده در اینستاگرام در  هاي سیاسی در محتواي گفتمانبه تحلیل ساختار میم
چارچوب مفهوم خبر جعلی پرداخته است. به دیگر سخن، مفهوم خبر جعلی در معناي وسیع آن  

هاي اجتماعی است که  اي به ویژه در شبکهها و ژانرهاي متنوعی از محصولات رسانهشامل گونه
 ماهیتاً هدف غایی بسیاري از آنها تبلیغات و کسب درآمد است. 

رسان به مخاطبان و هدف  پژوهش حاضر شناساندن سازوکارهاي زبانی تبلیغات دروغ  ۀمسال
پفرسته  یشناختزبان  يهامولفه  یبررسآن،   و  پدروغ  یِ غ لی تب   يهاامی ها  در    ي هارسانامی رسان 

 
1 Grieve, J & Woodfeild, H. 
2 Al-Rawi 
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بیشتر خبر جعلی بوده است. دادهاجتماع  براي فهم  تبلیغاتی منتشر  ها شامل فرستهی  هاي جعلی 
-رسانی اینستاگرام و تلگرام بوده که با روش توصیفیهاي اطلاعشده به زبان فارسی در شبکه

 )  مورد بررسی قرار گرفته است.  2023تحلیلی در چارچوب مورد نظر گریو و وودفیلد (

 پژوهش   ۀ پیشین .  2
اخبار    ۀ اخبار جعلی، آشنایی با پیشین  ۀاصلی در زمین  ۀتري از  مسال براي رسیدن به درك عمیق

اخبار جعلی، به  ۀیابد. اگرچه بیشتر مطالعات اخیر در زمین مواجهه با آن اهمیت می ةجعلی و نحو
به دیرپایی تاریخ    اخبار جعلی، تقریباً  ۀ پردازند؛ اما پیشینمی 1موضوع نوپدید اخبار جعلیِ برخط

در قاره اروپا که در ایتالیاي قرن  2نویس موسوم به آویسی  دستهاي سیاسی  خبر است. خبرنامه
نگاري نوین  توان پیشگام روزنامهشد را میشانزدهم و هفدهم تهیه و در سرتاسر اروپا توزیع می

به قصد گزارش اخبار عمومی نوشته شده    هاهاي فردي، آویسینگاريدر نقطه مقابل نامه  .دانست
خوریم که تقریباً  هایی برمیاگر به گزارش  ،هم داشتند. جاي تعجب نیست  و مخاطبان بسیاري

ها،  در همان ایام، مقامات مسئول نسبت به صحت اطلاعات ارائه شده و نیتّ نویسندگان آویسی
، پاپ پیوس  1570عنوان مثال، در سال  کردند. بهکه عموماً هم افرادي ناشناس بودند، تشکیک می

اي به نام نیکولو  هاي آویسی، حکم به اعدام نویسنده، به دلیل بدنام کردن کلیسا در نوشته3پنجم
سیاسی    ۀ ، در رسال5، متفکر ایتالیایی، گیرولامو فراچتا1624در سال    داد. از دیگر سو،  4فرانکو

به طرح این موضوع پرداخت که آیا    6گفتاري در باب حکمرانی کشور و اداره جنگخود به نام  
ها در زمانه جنگ استفاده و اخبار دروغین را در بین دشمنان پراکنده کرد. آویسیتوان از  می

 ).  2023:3به نقل از گریو و وودفیلد  2002 7(اینفلسی
ها و افراد هاي فراوان استفاده از اخبار جعلی به هدف گمراه کردن دولت در عمل هم نمونه     

توان در دوران جنگ سرد  هاي تاریخی این موضوع را میبیگانه، وجود دارد. بسیاري از نمونه
کرد، دروغ  مشاهده  کاربست  ویژه  یا  به  جماهیر   dezinformatsiyaپراکنی  اتحاد  توسط 

 
1 online fake news 
2 avvisi 
3 Pope Pius V 
4Niccolo Franco  
5 Girolamo Frachetta 
6 A Seminar on the Governance of the State and of War 
7 infelise 
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شوروي، که منظور از آن اشاعه هدفمند اطلاعات غلطی بود که اغلب از طریق مطبوعات خارجی  
 ). 2017و دیگران  1شد (کولمنتشر می

 19گیري کوید  همه  از دیگر بسترهایی که نقش اخبار جعلی در آن برجسته و پررنگ شد،     
اطلاع نظام  جمله  از  جهانی؛  جامعه  مناسبات  سال،  چند  مدت  به  که  دستخوش  بود  را  رسانی 

به اطلاع نیاز فراوان  به دلیل  فراوان نموده و حتی مختل کرد. در آن دوران  از  تغییرات  رسانی 
سو و فقدان دانش بشري از ابعاد مختلف آن پدیده از دیگرسو، محفل مناسبی براي جولان  یک

شناختی  هاي زبانها فراهم آمد که به موضوعی براي پژوهش رسانهها و شبهاخبار جعلی در رسانه
هاي  شیوه  ةهاي اجتماعی براي انتشار اخباري جعلی دربارعنوان نمونه، از شبکههم منجر شد. به

هایی مانند خوردن مواد شوینده و وایتکس که احتمالاً  استفاده شد، درمان  ه بیماري کرونامعالج
  ة) هم دربار2020توانست منجر به اثرات مرگباري در افراد بشود و سازمان بهداشت جهانی (می

 تبعات این موضوع، هشدار داد.
  رغم اهمیت موضوع، اخبار جعلی است که علی  ةهاي پژوهش درباربا توجه به همین دشواري     

هوش مصنوعی    ة شده در حوزئههاي اراهاي انجام شده در این زمینه با چارچوبعمده پژوهش 
هاي مبتنی بر گرفتن از تحلیلانجام شده است تا به کمک یاري  (NLP)یا پردازش زبان طبیعی 

رایانهالگوریتم پردازش  و  مصنوعی  هوش  و  هاي  سیاسی  مباحث  در  فروافتادن  چالش  از  اي 
هایی نیز رو  هاي فردي پرهیز شود. این رویکرد اگرچه مزایایی دارد، اما با محدودیتسوگیري

پژوهش  قالب  در  خبري  رخدادهاي  جاري  متن  به  پرداختن  از  مانع  و  روست  و  به  کیفی  هاي 
 شود.  شناختی اخبار جعلی مینهاي زبابررسی ویژگی

هایی در زبان فارسی هم قابل اشاره است، از جمله مقاله  هاي چندي از چنین پژوهش نمونه
 نستاگرام یا  یاجتماع  ۀمنتشر شده در شبک   یاخبار جعل  صی تشخ شیوه  )  1400(  دستلان و همکاران

تارنما  را اساس  الگور  ی مبتن   ،سنایا  يخبر  ي بر  معن   ي کاومتن   تمیبر  زبان  یشناس یو  ی  فارسدر 
خبرهاي ورزشی منتشر شده در خبرگزاري    است. اخبار مورد بررسی این مقاله،  بررسی کرده

اي تحلیل شده شناسی رایانهرسمی ایسنا و شبکه اجتماعی اینستاگرام بوده و در چارچوب زبان
مدت  -کوتاه   یگرم و روش حافظه طولان-روش ان  یرجعلی از غ  یاخبار جعل  ییشناسا  يبرااست.  

 است.  مورد استفاده قرار گرفتهام)  ی (ال اس ت
 

1 Cull 
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 19گیري کوید نیز به تحلیل آماري اخبار جعلی منتشر شده در ارتباط با همه )1401(قیومی       
پرداخته است. وي از طریق بررسی پیکره زبانی مرتبط با اخبار واقعی و جعلی در زمینه بیماري  

مقدار اطلاعات در اخبار موثقّ براساس دو معیار آنتروپی  این گونه گزارش کرده است که    کرونا
اخبار جعلی در مقایسه با اخبار  و ساختار و سطح دشواري    و شگفتی بیشتر از اخبار جعلی است

گذاري خودکار خبرهاي موثّق و جعلی  موثقّ عمدتاً ساده بوده و دشوار نیست. در فرایند برچسب
ساده تشخیص داده شدهو تعداد کمی از    ،براساس سطح دشواري حجم زیادي از اخبار جعلی

 . استه اخبار موثقّ با سطح زبانی دشوار بود
و همکاران        برچسبنیز    )1402(زاهد  پیکره  تشخیص  به  براي  را   خوردهیک  در  کارگیري 

حدود   با  جعلی  همه  5000اخبار  اخبار  به  مربوط  کوویدپست  پیام  19-گیري  تلگرام  از  رسان 
برچسبنموده  استخراج   نشانکردهزنی  و  که  علاقهاند  حوزه  دهنده  به  پژوهشگران  مندي 

 هاي اجتماعی است. رسانگیري کرونا در پیاماي مرتبط با موضوع همههاي پیکرهپژوهش 
با رویکرد کیفی و مبتنی بر تحقیق بر ساختارهاي زبانی اخبار جعلی بدون   هاییمعدود پژوهش      

الگوریتم بر  رایانهاتکّا  باشد.هاي  شده  منجر  نیز  الگویی  ارائه  به  که  رسیده  انجام  به  از    اي 
هاي اجتماعی به زبان فارسی  ساختار اخبار جعلی در رسانه  ۀهاي کیفی انجام شده در زمینپژوهش 

) اشاره کرد که به بررسی عوامل تشخیص اخبار  1401توان به پژوهش شعبانی و همکاران (می
رسانه در  رسانهجعلی  ویژه  به  نوین  مصاحبه  هاي  انجام  طریق  از  و  پرداخته  اجتماعی  هاي 

 نظران، به بررسی موضوع پرداخته است.ساختاریافته با صاحبنیمه
پیشنهادي آن  یکی دیگر از جدیدترین این پژوهش       از الگوي  نیز  هایی که در مقاله حاضر 

به یک نمونه معروف از اخبار  . این پژوهش که  ) است2023(  لدیو وودف   ویگراستفاده شده است،  
نیویورك روزنامه  در  بلر  جیسون  توسط  شده  نوشته  جعلی  اخبار  موضوع  یعنی  تایمز  جعلی، 

یافته  ،پرداخته را  فرصت  قالب  است    این  در  نظريیک  که  بر    چارچوب  مبتنی  و  پیشنهادي 
ثیر عنصر فریبکاري بر روي زبان یک  أت  ةشده دربار، پژوهشی کنترلشناسی متن هاي زبانداده

انجام   پیکردهد. همچنین، از  خبرنگار را  مقالات واقعی و جعلی    ةطریق تحلیل دستوري دقیق 
نویسنده را  هاي آشکاري در سبک نگارش این  ، وجود تفاوترآن خبرنگانوشته شده توسط  

کرده شیوبازنمایی  و  ایشان  نظري  چارچوب  معرفی  به  ادامه،  در  حاضر    ةاند.  پژوهش  انجام 
 پردازیم.می
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 چارچوب نظري پژوهش .  3

) معتقدند نباید بر این باور باشیم که زبان اخبار واقعی و اخبار جعلی  5:2023گریو و وودفیلد (
نظام تفاوت  با هم  پژوهش   منديباید  باشند.  پردازش زبان طبیعی  داشته  بسیاري در زمینه  هاي 

  اندکه بتوانند مبتنیاي آموزش دیدههاي یادگیري ماشینی به گونهانجام شده است و طی آن مدل
به طور خودکار بین اخبار واقعی و جعلی تمایز قائل شوند؛  اغلب هم   زبان، کاربرد الگوهاي بر

مدل میاین  دست  درستی  و  صحت  از  بالایی  نسبتاً  سطوح  به  میها  موضوع  این  تواند  یابند. 
هایی وجود دارد. اما باید به این  شاهدي باشد بر این که بین زبان اخبار واقعی و جعلی تفاوت

نتایج با احتیاط توجه کنیم؛ به ویژه از این نظر که الگوي پیشنهادي این دو، به حداکثر رساندن 
ها، دو دلیل  دهد. از نظر آنیح الگوهاي کاربرد زبانی، رجحان میبندي را بر توضصحت طبقه

ها این  آمیز وجود دارد. نخست اینکه اطلاعاتی که بر اساس آناصلی براي این رویکرد احتیاط
هاي آشکار  شوند ممکن است به ویژه از نظر چالش بینند و ارزشیابی میها آموزش میسیستم

هاي بین اخبار واقعی و  تفاوت  مرتبط با تعریف این اصطلاحات و تشخیص مصادیق هر یک، 
را سیستم  جعلی  این  اینکه  دوم  نکنند.  تفکیک  هم  تنوعاز  بر  بیشتر  اغلب  در  ها  موجود  هاي 
فارغ    زبانی. به عبارت دیگر،  ساختارهاي هاي موجود در  زبانی تمرکز دارند تا بر تنوعمحتواي  
هاي موضوعی به قصد ایجاد تمایز بین اخبار واقعی  ، تعیین گرایش موضوع خبر چه باشد  از اینکه
هاي سبکی موجود در زبان اخبار واقعی و جعلی است؛ به  متفاوت از تشخیص تفاوت  ،و جعلی

کند اما ضرورتاً  پردازش زبان طبیعی بر زبان اخبار جعلی تمرکز می  ۀ بیان دیگر، پژوهش در زمین 
 شود.  شناسی اخبار جعلی متمرکز نمیبر زبان

اخبار جعلی محدود هستند، اما اخبار جعلی اساساً یک    ةشناختی دربارهاي زباناگرچه یافته     
شناسی ریشه داشته باشد. به  زبان  ۀشناختی است و تحلیل آن منطقاً باید در یک نظریزبان   ةپدید

اساسی در حوز این محدودیت  بر  اخبار جعلی، گریو و وودفیلد    ةپژوهش دربارة  منظور غلبه 
زبان  )2023( تحلیل  براي  را  جعلی چارچوبی  اخبار  بر  می  پیشنهاد  شناختی  مبتنی  که  کنند 

هاي موجود در سیاق  تفاوت  ةگرایانه کاربرد زبان است و عمدتاً بر پژوهش دربارهاي نقش نظریه
 ریشه دارد.  1هاي کاربرديسخن یا همان گونه
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یکی از موارد کلیدي مورد توجه در چارچوب پیشنهادي گریو و وودفیلد، ایجاد تمایز بین       
به  منظور از غلط  .است  2رسانیو غلط  1رسانیدروغدو مفهوم   نادرست  ارائه اطلاعات  رسانی، 

باشد  به مخاطب می  کنندهرسانی به معناي ارائه اطلاعات فریبنده و گمراه مخاطب است؛ اما دروغ
 . 3) 2019و رابین،  2006(استال ، 

 نویسد: درباره وجه تمایز این دو مفهوم می) ٢٣١: ٢٠٠۴( 4فتزر     
هاي سیاسی و سرمقالات و تبلیغات اهمیت  رسانی به ویژه در بافت رسانی و دروغ تمایز بین غلط « 

کرده، می گمراه  را  خود  مخاطب  بکوشند  عامدانه  است  ممکن  خبري  منابع  که  جایی  یابد؛ 
 ».یابندداده یا سردرگم کنند تا به اهداف شخصی، مذهبی یا ایدئولوژیک خود دست فریب

دروغ      دیگر،  عبارت  بهبه  را  گونهرسانی  غلطعنوان  از  میاي  نظر  در  یعنی رسانی  گیرند؛ 
بین غلطغلط باید  است که  عامدانه. آشکار  و  رسانی میشامل دروغ  اي کهرسانیرسانی  شود 
خواهند اطلاعات درست را با هم تبادل  شود تمایز قایل شد. افراد ممکن است هنگامی که مینمی

گویی اشتباه  و این موضوع را نباید با دروغ  کنند منتقل را نادرستی مطالب ناخواسته طور کنند به
عنوان مثال، ممکن است خبرنگاري اطلاعات غلطی را از منبعی که معتقد است معتبر  گرفت. به
راست است، و  نمونه  مخابره  گو  باید  را  حالت  این  غلطکند.  از  نه  اي  گرفت،  درنظر  رسانی 

دهد که خبرنگار دروغ بگوید و اطلاعاتی را مخابره رسانی تنها زمانی رخ میرسانی. دروغدروغ
رار داشته باشیم که همه  کند که خودش معتقد و آگاه به غلط بودن آن است. هرچند نباید اص

اطلاعی   غلط  به  هم   خودشان  هستند، چرا که افراد اگر  رسانیها نوعی از غلطرسانیانواع دروغ
باشند، می توانند هنگامی که قصد فریبکاري دارند، راست بگویند. (گریو و  را دریافت کرده 

نمون13:2023وودفیلد، از  رایج  ۀ). شاید یک  در رسانهرسانیدروغتر  داراي حقیقت  هاي  هاي 
موقعیتی که در آن اطلاعات موجود در یک بافت  خبري را بتوان فریب از طریق حذف دانست،  

به مهمی  اطلاعات  حال  عین  در  اما  است؛  درست  ذهن  خبري  تا  شده  حذف  عامدانه  صورت 
 مخاطب را دستکاري کند (همان).
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گزارش      شامل  جعلی،  اخبار  از  نوع  این  اینکه  میمهم  هم  سوگیرانه  و  گزینشی  شود.  هاي 
رسانهبه مثال،  روبهعنوان  انتقاد  این  با  آمریکایی  خبري  به  هاي  مربوط  اخبار  که  هستند  رو 

دهند و بسته به نژاد و رنگ  هاي متفاوتی پوشش میها و کشتارهاي جمعی را به شیوهتیراندازي
می با حادثه  مرتبط  اطلاعات  به حذف  کننده دست  شلیک  فرد  واقعی حتی  پوست  خبر  زنند. 

بالقوه شامل برخی اشتباهات و تناقضمی باشد تا اجازه دهد  تواند به صورت  هاي هدفمند هم 
 اطلاعات صحیحی که امکان انتشار عمومی ندارد، منتشر شود.

رسانی و خبر جعلی در شکل شماره یک نشان داده شده است  دروغ  رسانی،ارتباط بین غلط     
رسانی در امتداد  دو بعد اصلی خبر جعلی یعنی صحت  رسانی و دروغپوشی بین غلطکه بیانگر هم

 و صداقت است. 

 
درست      عین  در  اصیل،  واقعی  به  بخبر  خبرنگاران  هدف  عموماً  هست:  هم  صادقانه  ودن، 

اشتراك گذاشتن اطلاعاتی است که هم درست هستند و هم خود، اعتقاد بر درستی آن دارند. 
توانند به سه شیوه از این انتظار منحرف شوند و سه دسته وسیع از اخبار  می  خبري  هرچند متون 

جعلی را پدید آورند. اخبار جعلی نوع اول، اخبار نادرست غیرعمدي هستند. این اخبار جعلی  
کند؛ اما در  ها را ارائه میدهند که خبرنگار معتقد به درستی اطلاعاتی است که آنزمانی رخ می

اول اخبار جعلی دربرگیرند بنابراین، نوع  نه  غلط  ةواقع آن اطلاعات غلط هستند.  رسانی است 
 رسانی. دروغ
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شوند ها زمانی منتشر میمقابل، اخبار جعلی نوع دوم، اخبار غلطِ عمدي هستند. آن  ۀدر نقط       
کند که اعتقاد به نادرستی آن دارد. بنابراین،  میکه خبرنگار عامدانه مبادرت به مخابره اطلاعاتی  

 رسانی.رسانی است و هم دروغاخبار جعلی نوع دوم هم شامل غلط
سوم، نوع  جعلی  اخبار  نهایت  مخابره   در  مخاطب  فریب  قصد  به  که  هستند  درستی  اخبار 

شوند و شامل اخبار جعلی از طریق حذف یا روایت گزینشی وقایع هستند. بنابراین، نوع سوم  می
اخبار جعلی، شامل درو از غلطرسانی میغاز  اما مصداقی  و  شود؛  نظر گریو  از  نیست.  رسانی 

رسانی باشد متمرکز بر فرایند دروغ  )، پژوهش درباره اخبار جعلی باید عمدتا15:2023ًوودفیلد(
یعنی نوع دوم از اخبار جعلی؛ اخباري که به قصد فریب مخاطب و باور کردن چیزي که خود 

شوند. این نوع از اخبار بیشترین دغدغه اجتماعی  خبرنگار به درستی آن باور ندارد، مخابره می
 دارند و نباید این سه نوع مختلف اخبار را با هم خلط کنیم.  را به دنبال 

اساساً      بر تحلیل داده  پژوهش گریو و وودفیلد  و  مبتنی  مقالات جعلی  از  هاي گزینش شده 
است که در مقاطعی    1تایمز به نام جیسون بلرواقعی یکی از خبرنگاران روزنامه معتبر نیویورك

هاي جهان  زمان، هم اخبار جعلی و هم اخبار واقعی را در یکی از معتبرترین روزنامهبه طور هم
می مصاحبهمنتشر  و  اخبار  جعل  موضوع  نهایت  در  آنکه  از  پس  این  نمود.  توسط  خبري  هاي 

نگاري  هاي تاریخ معاصر روزنامهنویسنده کشف شد، این موضوع به یکی از مشهورترین رسوایی
تایمز ارائه  مبدل گشت. گریو و وودفیلد در تحلیلی که از پرونده جیسون بلر و روزنامه نیویورك

اند ؛ یعنی مواردي که بلر عامدانه اطلاعات  داشته  اند، بر مقایسه نوع دوم اخبار جعلی تمرکزکرده
منتشر   را  اخبار درست  عامدانه  او  واقعی؛ هنگامی که  اخبار  مقابل  نموده در  منتشر  را  نادرستی 

مولفهنموده   زبانشناختی  بررسی  از  آنها پس  واقعی،است.  اخبار جعلی و  از  این دو گونه    هاي 
هاي  ما نیز در این پژوهش از مولفه  اند وهاي زبانی اخبار جعلی را ارائه نمودهفهرستی از ویژگی

   کنیم.هاي خود استفاده میمرتبط با داده
هاي انجام شده در زمینه زبان اخبار جعلی که بر  چارچوب پیشنهادي ایشان، با بیشتر پژوهش      

اند، آگاهانه نوع اول و دوم اخبار جعلی را با هم خلط کرده و تفاوت  اخبار نادرست تمرکز کرده
هاي  توان از ویژگیاند، تفاوت دارد. بنابراین، میانگاشته  رسانی را نادیده رسانی و دروغبین غلط

پیکره در تحلیل  ایشان  توسط  دادهزبانی احصاء شده  از  استفاده  هاي رسانههاي دیگري  نیز  اي 
 

1 J. Blair 
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داده پیامنمود.  در  ارسالی  محتواي  بین  از  نیز  ما  پژوهش  و  رسانهاي  تلگرام  پرمخاطب  هاي 
یعنی همان نوع    اند؛اینستاگرام انتخاب شده که عامدانه و به قصد فریب مخاطب منتشر گردیده 

طبقه از  جعلی.  دوم  اخبار  می  بنابراین،بندي  ویژگیانتظار  مولفهرود  و  سبکی  زبانی  هاي  هاي 
گریو و وودفیلد موجود در آنها با چارچوب پیشنهادي گریو و وودفیلد انطباق نسبی داشته باشد.  

هاي آماري  اند. پس از بررسی)، نخست چهل و نه ویژگی زبانی را مورد بررسی قرار داده2023(
بیست  دار بین اخبار جعلی و واقعی را در  از بین این چهل و نه مولفه، وجود تفاوت آشکار و معنی

گیري ایشان قرار گرفته است.  اند که مبناي تحلیل و نتیجهو هشت ویژگی زبانی مشخص کرده
اي از این  آوري شده، به بررسی گزیدههاي جمعالبته ما در این مقاله و بر حسب اقتضاي داده

میمولفه جعلی  اخبار  در  مولفهها  این  و  پردازیم.  اطلاعاتی  تراکم  اصلی  متغییر  دو  به  خود  ها 
 اند.  قطعیت وابسته

منظور از چگالی یا تراکم اطلاعاتی، میزان اطلاعات منتقل شده به نسبت محتواي زبانی است.       
تفاوت در چگالی اطلاعاتی را می برابر سبک  این  نوشتاري رسمی در  مقایسه سبک  با  توانیم 

اي مشاهده کنیم. در یک مقیاس واحد زبانی مثلاً حدود هزار واژه، در سیاق نوشتار  گفتار محاوره
روزنامه اخبار  یا  پژوهشی  مقالات  جمله  از  رسمی،رسمی  و    هاي  دوستانه  گفتار  نسبت  به 

می  غیررسمی، منتقل  مخاطب  به  بیشتري  بسیار  اطلاعات  اطلاعات  تراکم  و  فشردگی  و  شود 
هاي زبانی و مقایسه بین پیکره اخبار  ) با بررسی داده2023ارسالی بیشتر است. گریو و وودفیلد (

دهند  واقعی نگاشته شده توسط یک نویسنده واحد یعنی جیسون بلر، به وضوح نشان میجعلی و  
مورد نظر، تراکم اطلاعاتی در اخبار واقعی به طرز معناداري بیشتر از اخبار جعلی    ةکه در پیکر

در هنگام نوشتن اخبار واقعی، ضمن صرف زمان و دقت بیشتر، امکان   است؛ به بیان دیگر نویسنده
ویرایش زبانی بهتري نیز در اختیار داشته و به دلیل اطمینان از صحت خبر، اطلاعات بیشتري را  

 در نمودهاي زبانی خود منتقل نموده است.  
کلیدي مورد بحث در الگوي گریو و وودفیلد، عامل قطعیت و نمود زبانی آن    ۀلفؤدیگر م     

دهند اخبار جعلی از میزان قطعیت و اطمینان زبانی  می  ها به وضوح نشاناي که دادهاست؛ به گونه
کمتري به نسبت اخبار واقعی برخوردار هستند. به عبارت دیگر، نویسنده در هنگام نگارش اخبار  

کند و از نشانگرهاي احتمال به میزان بیشتري استفاده  جعلی با شک و تردید بیشتري صحبت می
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هاي  توجهی با یافتههاي گریو و وودفیلد تناسب و همسویی قابلنماید. جالب توجه آنکه یافتهمی
 ) دارد که در بخش قبل به آنها اشاره شد. 1401پژوهش قیومی (

) عناصر  2023در ذیل این دو عنصر اصلی؛ یعنی تراکم اطلاعات و قطعیت، گریو و وودفیلد (     
 دهند که اهم آن عبارتند از: شناختی را مورد تجزیه و تحلیل قرار میمتعدد زبان

واژگان      نسبی  اسم1طول  فرایندهاي  ت،  قیود  برابر أسازي،  در  حال  (زمان  فعل  زمان  کیدي، 
اسناديگذشته)، صفت ،ساختارهاي وجودي داراي  itضمیر تهی  ،  3وصفی  هاي  صفت،  2هاي 

thereترغیبی افعال  موصول  4،  داراي  موصول  بندهاي   ،wh  ،(ما و  (من  اول شخص  ، ضمایر 
ضمایر سوم شخص (او و آنها)، قیود مکان، ساخت مجهول دربرابر ساخت معلوم و استفاده از  

رانده شده در ساخت مجهول، مصدر و اسم  براي نشان دادن فاعل پس   byهاي داراي  عبارت
و  8هاي همپایه، ساخت7Beو فعلی ربطی    6نمود کامل از   استفادهقیود مکان،   5گفتهامصدر، کم

سازها، نحوه  ، حروف تعریف و معرفه10، مجهول بدون عامل9هاي موصولی داراي متابعتساخت
 . 12نماییوگواه 11استفاده از حروف اضافه، و ساختارهاي سببی، نمود کامل

درباره زبانشناسی اخبار  )  ٢٠٢٣(همانطور که در بالا اشاره شد، چارچوب گریو و وودفیلد       
 جعلی اساساً بر دو مفهوم کلیدي تراکم اطلاعاتی و قطعیت  تمرکز دارد. 

  میانگین  در پیکره اخبار نوشته شده توسط بلر،  جعلی  و  واقعی   اخبار   بین   ویژگی  متمایزترین     
متغییر  .  است  ها بیشترطول واژه  ايملاحظه  قابل  طور  به  وي،  واقعی  اخبار  در  که  است  واژه  طول
متن  تراکم   با  آشکارا   واژه،   طول   در  ترطولانی  هاي واژه  کلی،  طور  به  ست.ا  مرتبط  اطلاعاتی 
زیرا    ، شوندمی  دیده   بیشتر  دهند،می  قرار   اولویت خود   در   را   موثر  ارتباط  که  هاي کاربرديگونه
اسم  به  تر،طولانی  هايواژه عموماًویژه  دیگر سو، .  کنند  منتقل   را  تريپیچیده  اطلاعات  ها،    از 
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تر  هاي کاربردي که تعاملیتر، از جمله بسیاري از اسامی عام، در آن دسته از گونههاي کوتاهواژه
 دارند. بیشتري ها، بسامدتر هستند، مانند مکالمهو خودانگیخته

 طور   به  بلر  واقعی  اخبار  در  که  است  1اسم  نسبی مقوله دستوري  فراوانی  متمایز،    ویژگی  دومین      
  تراکم با متون اصلی هايویژگی از یکی دلیل، دو به هااسم. بسامد بیشتري دارد ايملاحظه قابل

  هامکان  افراد،  مورد  در  خاص  اطلاعات   انتقال  براي  هااسم  از  نخست اینکه،.  هستند  بالا  اطلاعاتی
و توصیف اسامی،   تعدیل  با  را   اضافی  اطلاعات  داریم  تمایل  دوم اینکه.  کنیممی  استفاده  اشیاء   و

پیش  طریق  از  گروه2تعدیلگرهااغلب  از  استفاده  یا  عبارت،  و  قالب  ها  در  اسم  داراي  هاي 
 بگنجانیم.  جملات   در 3تعدیلگرهاپس 
اسم      میزان وقوع    بلر،  واقعی   اخبار   در   متمایزي است که  ویژگی   ، سومین 4سازيفرایندهاي 

بالاتري دارد اسم  .بسیار  انگلیسی صورت داراي   5مصدرهابه طرز مشابهی،  زبان   –ingکه در 

 هم در اخبار واقعی بلر بسامد وقوع بالاتري دارند. روندافعال هستند و در نقش اسم به کار می
از    ،یبه طور کلهمچنین،        اغلب  برا  دی قهاي  گروهبلر  مفیداضافه کردن مختص  يزمان  و    ر 

  جزء   کهموضوعی    ه است؛ردکاستفاده  ،گزارش شده  يدادهایاطلاعات در مورد زمان وقوع رو
  زی زمان ن  دی قهاي  گروه  ،ن ی. بنابراشودي محسوب میادر هر مقاله روزنامه  پایه و اساسیاطلاعات  

 مرتبط شوند. ی،اطلاعات از نظر بار  ممتراک  يتوانند با متون خبریم
م متوجه  مجموع،  واقع  م یشویدر  مقالات  و  ی که  از  مکرر  استفاده  با    ي دستور  ي هایژگیبلر 

 تعدیلها و  که به اسم  ییهایژگیوآن دسته از    ژهیوبه  ،یمختلف مرتبط با گفتمان متراکم اطلاعات
  اي روزنامهنوشتار  است که ما در    یهمان سبک  قاًیدق  ن ی. اشوندیها مرتبط هستند، مشخص ماسم

  ؛است  شتری ب  اشیواقع  يهادر مقاله  هایژگیو  ن ی بلر از ا  یحال، استفاده کل  نیبا ا  .میانتظار دار
واقعیدر سبک    نیرومنداما    فیظر  یتفاوت  و  اخبار جعلی  نوشتن  از طرف دوي هنگام    گر،ی. 

بلکه با استفاده    شوند،یم  متمایز  یاسم   يهایژگیو  ن یبلر نه تنها با استفاده کمتر از ا  یمقالات جعل
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و از  غ   ي هایژگیمکرر  سبک  با  خودانگ   یررسمی مرتبط  از    یفی ط   همچونگفتمان،    ترختهیو 
 . شوندیمشخص منیز  1سازحروف ربط وابستهو   دهای افعال، ق ر،یضما
  بلر در  جعلی در زمینه کاربرد ضمایر، گریو و وودفیلد دریافتند که   اخبار  هاياز نظر ویژگی     

  این .  استکردهنرخ کاربرد بسیار بالا استفاده    با  از ضمیرها را  مختلف  نوع  پنج  خود، جعلی  اخبار
  کلی،  طور  به.  نیست  آورتعجب  واقعی بلر،  اخبار  در  هااسم  از  متناوب  استفاده  درنظرگرفتن   یافته با

  هااسم  از  بیشتر  استفاده  بنابراین،  باشد.  ضمیر  یک  یا  اسم  یک  تواندمی  اسمی  عبارت  هسته یک
توان توصیف و تعدیل  ضمیرها را کمتر می  .بالعکس   و  است  ضمایر  از  کمتر  استفاده  معناي  به

  در  قبلاً چیزهایی که به مؤثر ارجاع با تا دهندضمیرها به ما این اجازه را می از سوي دیگر،. نمود
ویژه در گفتارهاي    به  که  کنیم  ایجاد  متون  طول  در  پیوندهایی  اند،مورد ارجاع قرار گرفته  گفتمان

مهم هستند   اطلاعاتی  سبک  با   معمولاً  بالا،  نسبتاً   ضمیر  فراوانی   با   متون  بنابراین،.  خودانگیخته 
  مرتبط هستند. کمترمتراکم

کاربرديگونه  و  مکالمات   مشخصه  ضمیرها،  از  مکرر   استفاده  مثال،  عنوان  به        نوشتار  هاي 
  و  ریزيبرنامه  براي  کمتري  زمان  بافتها،در این    که  دلیل  این   به  حدي   تا  حداقل  است،   غیررسمی 

  در  کند.می  دشوارتر  را  پیچیده  اسمی   هاي عبارت  ساخت   موضوع  این .  ویرایش در اختیار است
  که   شودتوزیع می  ايجمله  چندین   در   جمله بیان شود،  یک  در  توانستمی  که  اطلاعاتی  نتیجه،
 کنند. نمی اضافه گفتمان به جدیدي  اطلاعات هیچ اند وشده  مرتبط هم   به ضمایر توسط

  به اغلب که دهدمی نشان را قیدها انواع از بسیاري از مکرر استفاده همچنین  ،بلر جعلی اخبار      
 2از قیود تأکیدي  استفاده بلر  همه،  از  ترمهم.  شودمی  دانسته  کاربردشان غیرضروري  مشابه،  دلایل
قیود  .  کاربردشان در اخبار جعلی بلر بسیار بیشتر استکه میزان  است   extremelyو   veryمانند  
تأکید،  براي  تأکید دادن  بابه  نشان  همراه  بنابراین می  استفاده  هاصفت  ویژه    با  عموماً  شوند؛ 
  هستند.  مرتبط ترتعاملی و غیررسمی  هايبافت
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تقریباً، (  slightlyو    nearly ، قیودي مانند  1گفتهاکم از   اشبلر در اخبار جعلی  مشابه،  طور  به 
ندرت قیود جهت  و)  به  به  موسوم  مانند  اضافه  حروف  و  قیدها  شامل  ،2نماقیود  )above ,اي 

nearby, outside)  ،کندمی به میزان بسیار بالاتري استفاده ) خارج نزدیک، (بالا . 
 چشم  قابل غیر هاي تفاوت  که گرامري ویژگی هشت  و بیست از مورد  سه و بیست کلی،  طور  به

  .شودمی  مربوط  اطلاعاتی  موضوع تراکم  به  دهند،می  نشان  بلر  جعلی  و  واقعی  اخبار  بین   را  پوشی
  در  را   دقیق   اطلاعات  انتقال  امکان  زیرا  است  ايروزنامه  نگارش   استاندارد  متراکم، سبک   سبک

  زیرا   است   برانگیزچالش   سبک  این   به  نوشتن  حال،   این  با.  کندمی  فراهم   محدود  فضاي  یک
  توجه با. ریزي و ویرایش هستندنیازمند برنامه که بسازد را ايپیچیده اسمی عبارات باید نویسنده

تواند به دو دلیل  تراکمِ کمتر اطلاعاتی در اخبار جعلی بلر می  که   رسد می  نظر   به  عوامل،  این   به
 باشد:

  بنابراین  بوده؛  فشار  تحت  مقالات  سریع  نوشتن   وي براي  بلر،خود    اظهارات  اساس  بر  نخست،      
  به منظور  خود  جعلی  اخبار  ویرایش   و   دقیق  ریزيبرنامه  براي  کمتري  فرصت  که  رسدمی  نظر  به

 .  است  داشته  آنها افزایش و به حداکثر رساندن تراکم
بنابراین چندان درگیر    و  داشته  انتقال   براي  کمی  واقعی  اطلاعات  خود  جعلی  اخبار  در  بلر  دوم،     

  متون نوشتن  احتمالاً واقع، در نویسی نبوده چون اطلاعات زیادي براي ارائه نداشته است.متراکم
.  هاي دقیقتري بسازددروغ  تا  کردهمی  وارد   او  بر  کمتري  فشار  زیرا  بوده،  وي  نفع  به  کمتر  تراکم  با
سبک    خود،   ارتباطی   مشکل  براي  حلی راه عنوان  به  جعلی  اخبار   نوشتن   هنگام بلر  رسدمی  نظر  به

  اساس  بر مستقیماً است تا به سرعت مقالاتی را بنویسدکه کرده  اتخاذ نگارشی کمتر متراکمی را
 . اندنبوده واقعی  گزارش

می      مطالعه  زبانی  ویژگی  هشت   و  بیست  از  ویژگی  سه   و  بیست  تواناگرچه    که   مورد 
  از  وي  استفاده   دهند را بهمی  نشان  را  بلر  جعلی  و   واقعی  اخبار   بین  اغماض   قابل   غیر  هاي تفاوت
هنگام  ترمتراکم  ارتباطی   سبک پنج   مرتبط   حقیقت   گفتن  در  اما  الگو   دانست،  این  از  ویژگی 

در    دار  whدر واقع، این پنج ویژگی عملکردي متضاد دارند: بندهاي موصولی    .کنندتبعیت نمی
شوند. حال آنکه  اخبار جعلی بلر رواج بیشتري دارند؛ اما این بندها شامل تعدیلگرهاي اسمی می

 
1 downtoners  
2 place adverbials 
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 2قولی عمومیو افعال نقل  by، افعال وجهی بیان احتمال، جملات مجهول داراي  1افعال ترغیبی
  دارها، بسیار نشانباشند. در نتیجه، این ویژگیتر هستند،  شامل فعل میکه در اخبار واقعی او رایج

هاي اسمی در اخبار  گیرند که عمدتاً از صورتهستند و برخلاف جریان غالب نوشتار بلر قرار می
کند. هرچند، تمامی این پنج ویژگی را  هاي فعلی در اخبار جعلی استفاده میواقعی و از صورت

موضعمی مقوله  با  شیوه  3گیريتوان  دانست؛  کهمرتبط  یک  اي  آن    نویسنده  یا  سخنران  با 
را  حال   در  که  اطلاعاتی   به   نسبت  را  خود  نظرات  و  ها نگرش  ها،ارزیابی است    بیان   انتقالشان 

 کند. می

گفتار  ها چگونه اطلاعات مربوط به منبع یک پاره؛ اینکه زبان  4نماییبه ویژه در موضوع گواه     
  ها زبان از   برخی در است.کنند، مهم دار میو میزان قابل اطمینان بودن اطلاع منتقل شده را نشان

  اطلاعات  رمزگذاري  مثال،  براي  آید،می  دست  به  اجباري  دستوريِ  نشاندارسازي  طریق  از  امر  این 
  در حال، این با. خیر یا است شده مشاهده گوینده توسط مستقیماً رویداد یک آیا اینکه مورد در

  وسیعی   طیف  با  غیرمشخص،  صورت  به  و  دارد  اختیاري  اطلاعات حالتی  بیان این   انگلیسی،  زبان
و سازوکار رمزگذاري زبان    شیوه  گردد.منتقل می  گفتمانی  و  واژگانی   دستوري،  راهبردهاي  از

نمایی  هاي جهان را در ارتباط با مقوله گواهگویند. زباننمایی میبراي بیان منبع اطلاع را گواه
زبانمی کرد:  تقسیم  اصلی  دسته  دو  به  گواهتوان  از  که  و  هایی  برخوردارند  دستوري  نمایی 

نمایی دستوري  هایی که از گواهکنند. در زباننمایی استفاده میهایی که از راهبردهاي گواهزبان
اي را بیان کند باید با کمک ابزارهاي دستوري مانند  هر زمان که کسی گفته  ، کننداستفاده می

ها و  ه به دست آورده است. مقولهوندهاي دستوري یا صرفی نشان دهد که آن اطلاع را چگون 
کنند را  یم  دای با منبع اطلاع پ  اطدر ارتب   يثانو  یمعن   یمختلف، نوع  يها که در زبان  ییهاساخت

هاي فارسی و انگلیسی از نوع  ). زبان1400نامند (رضایی و دلکرمی،  نمایی میراهبردهاي گواه
کنند و بنابرگریو نمایی براي بیان منبع اطلاع استفاده میگواههایی هستند که از راهبردهاي  زبان

وودفیلد( نقل2023و  راهبرد  از  استفاده  مست)،  گواه  قیمقول  براي  غیرمستقیم  اخبار  و  در  نمایی 
قول به خصوص از نوع مستقیم آن به عنوان راهبردي  اي دارد. استفاده از نقلجعلی کارکرد ویژه

 
1 voiceve 
2 public verbs 
3 stance 
4 evidentiality 
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بسیار شناخته شده براي افزودن به اعتبار خبر و منبعی براي جلب اعتماد مخاطب به صحت خبر  
متخصصین یا ارجاع به اشخاص در فهرست    بهشود و معمولاً با ارزش خبري ارجاع  استفاده می

 ). 1386شود (آقاگلزاده و خیرآبادي،  هاي خبري شناخته میارزش
احتمال  همین شکل،  به      بیان  گیري  موضع  نحوه  با  که  wouldو     willمانند    1افعال وجهی 

  از تراي مستقیمبه شیوه هم در اخبار واقعی بلر، بسامد بالاتري دارند. حتی  هستند  نویسنده مرتبط
  در زمان آینده،  احتمالی  نتایج  و  رویدادها  به   اشاره  براي  هاي فعلیصورت  این   از  ترغیبی،  افعال

 . شودمی استفاده  اطمینان از بالایی سطوح با
هاي مجهول به  کاربرد ساخت  .است   مرتبط   عامل قطعیت   با  نیز  2ساخت مجهول  از  بلر  استفاده      

شود، نه آن کنشگري که واقعاً  منظور تاکید بر چیزي است که عمل فعل بر روي آن واقع می
فعل را انجام داده است و به این شکل، اسمی که عمل بر روي آن واقع شده، در جایگاه فاعل  

با بسامد   byاز ساختارهاي مجهول داراي  اش  در اخبار واقعیگیرد. بلر  دستوري جمله قرار می
کند، ساختارهایی که کنشگر اصلی را در قالب یک گروه که با حرف اضافه بیشتري استفاده می

by کنند.شود، بیان میشروع می 
در خبرهاي جعلی  دیگر،   طرف  از       اغلب  از ساخت  وي،  بدون کنشگرخود،  مجهول    هاي 

این   از جمله حذف  را   کنشگر  تا   کندمی  استفاده براي  سازوکاري است که   کند.    پنهان   اغلب 
و معمولاً در اخبار جعلی    شودمی  اي استفادهکنشگر به دلایل مختلف در نوشتار روزنامه  کردن

 بلر بسامد بالاتري دارد.
قولی  افعال       و   هستند  تر  رایج  ايملاحظه  قابل   طور  به  بلر  واقعی  اخبار  در  نیزعمومی    نقل 
  است رخدادهایی شامل  افعال، از  معنایی دسته این . باشند مرتبط  قطعیت  بیان با مستقیماً توانند می

بهمی  قابل مشاهده شدن  که به صورت عمومی موافقت    مانند(  گفتاري  هايکنش   ویژه  باشند؛ 
 ).پیشنهاد دادن دادن،گزارش  کردن،

از  استفاده  با  بلر  واقعی  اخبار  کهدرحالی        بیشتر  قطعیتِ  با  مرتبط  برخی ویژگی زبانی  مکرر 
بلکه به   کند؛ها به میزان کمتري استفاده میاز این ویژگی تنها نه او جعلی   اخبار شود، می متمایز

  حاکی از قطعیتِ کمتر مرتبط   گیريموضع  با  تواندمی  که   کند استفاده می  هایی تناوب، از ویژگی

 
1 prediction modals 
2 passive voice 
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فاقد کنشگر،  از  استفاده  بر  علاوه  خود  جعلی  مقالات  در  بلر.  باشد   تمایل   ساختارهاي مجهول 
  به.  دهداز خود نشان می)  have  کامل (یعنی استفاده از فعل کمکی  نمود   از  استفاده  به  بیشتري
  ی که اخبار جعلحال آن    سد،ینویتر مو مطمئن   ترمتراکم  ي اوهی را به ش   ی بلر اخبار واقع  ی،طورکلّ

 . آوردتر به رشته تحریر در میبا قطعیت و اطمینان پائین متراکم و ی کمتر را با سبک
هاي پرمخاطب تلگرام و اینستاگرام رسانهاي پژوهش ما نیز از بین محتواي ارسالی در پیامداده

قصد   به  و  عامدانه  که  شده  گردیدهانتخاب  منتشر  مخاطب  از    اند؛ فریب  دوم  نوع  همان  یعنی 
هاي زبانی موجود در آنها با  هاي سبکی و مولفهبندي اخبار جعلی. لذا می بایست ویژگیطبقه

ها ذکر این  هچارچوب پیشنهادي گریو و وودفیلد انطباق نسبی داشته باشد. در فرایند گزینش داد
از خبر جعلی ما  تعریف  است که  تعریف گستردهنکته ضروري  محتواي    ،  لذا هر  و  است  آن 

تواند به عنوان مصداقی  هاي اجتماعی نیز میرسانهاي منتشر شده در پیاماي از جمله فرستهرسانه
نه صرفاً   از خبر جعلی محسوب شود. در ضمن، و  نوعی گفتمان هستند  واقع  در  متون خبري 

دق و کذب هر جمله را به طور مجرا تعیین کرد.  اي از جملات منفرد که بتوان ارزش صمجموعه
پژوهش  محتواي  در  یا  مقاله خبري  کذب  و  تعیین صدق  ملاك  جعلی،   اخبار  با  مرتبط  هاي 

   اي تعیین ارزش صدق هر یک از جملات نیست بلکه طبق تعریف ارائه شده از  مفهومرسانه
رسانی، هر متنی که عامدانه و آگاهانه، قصد فریب مخاطب را داشته باشد در چارچوب  دروغ

ها، نه سطح  شود. در واقع، سطح تحلیل در این گونه از پژوهش رسانی طبقه میخبر جعلی و دروغ
آزمایی  معناشناختی و جمله، که سطح فراتر از جمله و تحلیل گفتمان است. همچنین فرایند راستی

ریق استناد به واقعیات بدیهی  اي پژوهشگران، از طمحتواهاي جعلی، از طریق ارجاع به شم حرفه
به عنوان   اقتصادي استفاده شده است.  بر عقل سلیم از جمله واقعیات علمی، پزشکی و  منطبق 

فرسته بودن  تشخیص جعلی  براي  قطعی  نمونه  درمان  یا  مو  ریشه  سفیدي  درمان  با  مرتبط  هاي 
هاي  رسانیچاقی، دیابت، و طاسی سر با استفاده از یک داروي گیاهی به اصول علمی و اطلاع

نهادهاي ذي استناد  انجام شده توسط  پزشکی  بهداشت، درمان و آموزش  مانند وزارت  صلاح 
 اند. و درباره استفاده از چنین محصولاتی هشدار داده شده است که بارها این ادعاها را رد کرده

هاي مرتبط با پرداخت سود غیرمتعارف و سه برابر شدن سرمایه فرد ظرف  در فرسته  ،همچنین 
مدت چند ماه با تناقض ادعاي بیان شده با اصول آشکار اقتصادي رو به رو هستیم و لذا چنین  

اي در زمره خبر جعلی طبقه بندي شده است. دسته اي از داده ها هم که عملاً مخاطب را   فرسته
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کنند و قطعاً در زمره اخبار هاي فیشینگ و کلاهبرداري اینترنتی متصل میها و وبگاهبه درگاه
 گیرند. رسانی قرار میارائه شده از دروغجعلی با همان تعریف 

 روش پژوهش .  4

توصیفی روش  با  حاضر  داده-پژوهش  و  انجام  سال  تحلیلی  زمستان  و  پاییز  در  از    1402ها 
پیامکانال اینستاگرامهاي  اجتماعی  شبکه  صفحات  و  تلگرام  روش    رسان  است.  شده  انتخاب 

هاي پرمخاطب  ها با مراجعه به صفحات و کانالمند بوده و دادهها از نوع تصادفی نظامانتخاب داده
) گردآوري 1402افزارهاي یادشده،  در یک بازه زمانی یکصد روزه (از آذر ماه تا اسفند ماه  نرم 

بندي دوم از اخبار  هاي ارسالی که در دستهها) و پیامها (پستشده است. یکصد نمونه از فرسته
می قرار  میجعلی  پراکنی  دروغ  به  اقدام  مخاطب  فریب  قصد  به  آشکارا  یعنی  کنند،  گیرند؛ 

ها  اي شامل هفت هزار و سیصد و سی واژه ایجاد شده است. براي تشخیص فرستهگزینش و پیکره
و هم با بررسی محتواي  رسان هم از قدرت تشخیص پژوهشگران استفاده شده  هاي دروغو پیام

هاي مورد  شده به آنها، جعلی بودنشان محرز گردیده است. از مولفهها و پیوندهاي ضمیمهپیام
) که چارچوب نظري پژوهش بوده، تنها شش مولفه در متون بررسی  2023نظر گریو و وودفیلد (

 شده مشاهده و تحلیل گردیده است.    
 ها تحلیل داده .  5

 توان به سه دسته عمده تقسیم کرد:هاي جعلی ارسالی را به لحاظ مضمون و محتوا میکلّیت پیام
هایی که به قصد جلب نظر مخاطب و متقاعدسازي او براي پیوستن به یک کانال یا پیام  -الف

  43ها  کننده) . این دسته از پیامهاي دعوتاند (پیامعضویت در یک صفحه خاص ارسال شده
 هایی است:   اي از چنین پیامدادند و مورد زیر نمونهدرصد از پیکره انتخاب شده را تشکیل می

 :  1مثال شماره 
 دیگه درآمد ریالی کفاف زندگیتو نمیده؟!

 باید درآمدتو دلاري کنی 
نفر با عضویت توي کانال .... و آشنایی با بازار فارکس    دونستی توي این سه ماهه چندهزارمی

 روزانه تا هزار دلار درآمد داشتن؟ 
 هاي ما فوت و فن میلیاردر شدنو بهت یاد بدنهمین الان عضو کانال ... شو تا متخصص
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هاي  کنند و در واقع در دسته پیامهایی که یک محصول یا خدمت خاص را معرفی میپیام  -ب
گویی آشکار  گیرند اما براي جلب نظر مخاطبان از ابزار اغراق یا دروغتبلیغ محصول قرار می

مورد را به   39ها از بین یکصد پیام گزینش شده، کننده). این پیامهاي تبلیغکنند (پیاماستفاده می
 اند. پیامهایی مانند مورد زیر:خود اختصاص داده

 :  2مثال شماره 
 خواي بخور اما لاغر شو هرچی می

 هاي شکم و پهلوتو بسوزون با این روش ساده و طبیعی چربی
کنی این ویدئو  خواي بدون هیچ عوارضی، بدون ورزش و رژیم و خیلی راحت وزنتو کماگه می

 رو تا آخر ببین  
 رسیدن به وزن دلخواه دیگه یه رویاي نیست فقط یه تصمیمه! 

 درصد تخفیف روي لینک زیر بزنید  50سوز گیاهی با براي اطلاعات بیشتر و دریافت این چربی

 یا این مورد: 
 :  3مثال شماره 

 موهاي سفیدتو مثل روز اول مشکی کن
 جدیدترین محصول رفع سفیدي مو بلاخره به ایران رسید

 دوران پیري دیگه به سر رسید 
 با موهاي سفیدت خداحافظی کن  

 با تنها روش تضمین شده و تائید شده 
 کنیم  ما تبلیغ نمیکنیم، عمل می

 تا جوان شدن دوباره موهات فقط یه کلیک فاصله داري 
که    -ج آخر  پیام  18دسته  مجموع  از  میدرصد  تشکیل  را  شده  گزینش  جنس  هاي  از  دهد 

برداري از مخاطبان را دارد و عملاً هدف آن کسب  هایی است که آشکارا قصد فریب و کلاهپیام
یا طعمه افراد،  بانکی  و حساب  نرم  اطلاعات هویتی  نصب  از طریق  ایشان  دادن  افزارهاي  قرار 

قمار و    بندي،هاي شرطرسان و بدافزارها یا اتصال آنها به پایگاهجعلی یا دانلود محتواهاي آسیب
 هاي مجرمانه).باشد (پیامهاي عمومی جامعه میاعمال خلاف قوانین و هنجار
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 : 4مثال شماره 
 casinoکازینو 

 ها جمعه  ايجمع حرفه
 داري زیبا برنده بشی؟دوست

 وارد دنیاي اسلات شو 
 ها را دلاري دریافت کناولین پاداش

گسترده بازتنوع   از  جک،  ياي  بلک  رولت،  کنید.  تجربه   ... کازینو  در  را  کازینویی  هاي 
 هاي گوناگون و .... . اسلات

 پرداخت جایزه به طور فوري و با تضمین معتبر 

همراه یا رایانه فرد ارسال  (پس از رفتن به لینک پیشنهادي، درخواست نصب بدافزاري به تلفن      
 هاي مرسوم در رده بدافزارهاي فیشینگ قرار داشت.)ویروسشد که توسط آنتیمی
و    ویگر  يشنهادی چارچوب پ  مورد بررسی پیکره انتخاب شده در  هايلفهؤتجزیه و تحلیل م     

 نشان دهنده موارد زیر است:  ) 2023( لدی وودف
 سبک کاربردي یا سیاق   1.5

اند، در مطالعه زبان اخبار جعلی لازم است تا تفاوت  ) اشاره کرده2019(  1آنگونه که بایبر و کنراد
هایی که مبتنی بر بافت و قصد سبک کاربردي و سیاق را هم بررسی کنیم؛ یعنی آن دسته از تنوع

هاي قابل  فارغ از اینکه خبر جعلی را چگونه تعریف کنیم، به هرحال باید سیاق  .ارتباطی هستند
مقایسه اخبار جعلی و واقعی را از هم تمییز دهیم. به طور خاص و به دلایل متعدد و جدا از بحث  

 تري دارد.  نویسی، سبک غیررسمینویسی نسبت به روزنامهخبر واقعی یا جعلی، وبلاگ
داده      تحلیل  فرستهدر  در  که  شد  مشاهده  پیامها،  و  و  ها  گفتاري  سیاق  بررسی،  مورد  هاي 

ها، به خصوص افعال  هاي گفتاري و صمیمانه واژهغیررسمی که نماد بارز آن استفاده از صورت
است (مواردي مانند این بهترین پیشنهاده/ کارتو به کاردون بسپار/ یه کلیک کن تا روشن بشی)  

ها،  سیاق کلی در دسته  بر صورت نوشتاري و رسمی غلبه دارد و در هفتاد و هشت درصد پیام
توان به تلاش براي ایجاد صمیمیت  گیرد. این موضوع را میسبک گفتاري و غیررسمی قرار می

 
1 Biber & Conrad 
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با مخاطب وایجاد حس همدلی با او مرتبط دانست و یا اینکه آن را به برداشت فرستندگان پیام  
 از نوع رسانه یا مخاطبان خود مرتبط دانست. 

 ها ها و واژه گروه ها، میانگین تعداد جمله   2.5
پیام   هر  میانگین جملات  تحلیل شده،  پیام  یکصد  بین  واژه  7.3از  تعداد  میانگین  و  هاي  جمله 

هاي حرف اضافه مستقل  هاي اسمی  و گروهقاموسی هر پیام سی و دو واژه است. استفاده از گروه
 1.8اي که به طور میانگین در هر پیام یا فرسته،  ها چشمگیر است؛ به گونهاز جمله در این پیام

گروه حرف اضافی مستقل از جمله وجود داشت که عمده آنها در خدمت   1.2گروه اسمی و  
 نمایی یا تبلیغ قرار داشتند؛ مواردي مانند:کارکرد بزرگ

 روش کاهش وزن تا کنون!!  ترین قطعی-
 پایان دوران بی پولی -
 همین چندروز تخفیف باورنکردنی!!!-
 براي رسیدن به حداکثر سود و بازدهی در بازارهاي مالی -
 از اینجا تا خوشبختی...-
 به سوي یک تغییر فراموش نشدنی-

 1هاي ساده بود و در جملات مرکبدرصد) از نوع جمله 61هاي این پیکره (ساختار اکثر جمله
دادند؛ در بیشتر موارد، شاهد ساختارهاي همپایه  ها را تشکیل میدرصد از کل جمله  25هم که  

 به هم متصل شده با حرف ربط (و) یا (اما) بودیم. 
 مواردي مانند:

تائیدیه همه  که  کرده  محصولی  کسب  رو  بهداشتی  اثرگذاري    وهاي  کمی  مدت  در  تونسته 
 خودش رو اثبات کنه 

 . من هم پارسال مثل تو به خاطر مشکلات مالی کاملاً ناامید شده بودم اما ، شاید باور نکنی
اند که این موضوع  درصد از مجموع پیکره را به خود اختصاص داده 14 فقط  2هاي پیچیدهجمله
پیام از صورتنشان پیامدهنده اجتناب فرستندگان  پیچیدهبندي    اي هاي خود در قالب جملات 

 باشد. است که درك و تحلیل آن مستلزم صرف زمان و دقت بیشتري می

 
1 compound 
2 complex 
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 کاربرد ساختار معلوم در برابر مجهول   3.5
روزنامه رسمی  سیاق  در  جملات  اگرچه  مقابل  در  معلوم  جملات  از  استفاده  بر  تأکید  نگاري 

) نشان داد بسامد استفاده از ساختارهاي مجهول  2023مجهول است، اما پژوهش گریو و وودفیلد (
بیشتر است چرا که می اخبار جعلی  از شفافیت کلی جمله و ذکر دقیق  در  به کمک آن  توان 

 کنشگر اجتناب کرد.  
بررسی پیکره پژوهش حاضر تفاوت معناداري در بسامد کاربرد ساختارهاي مجهول به نسبت       

درصد در  72هاي نحوي) با معلوم نشان نداد و ساختارهاي معلوم یا ساختارهاي فاقد فعل (گروه
با   مجهول  ساختارهاي  جمله  28برابر  ساختارهاي  غالب  بسامد،  تشکیل  درصد  را  متن  هاي 

توجه در مورد ساختارهاي مجهول در این پیکره وجود دارد: نخست  دادند. اما دو نکته قابلمی
بیان دیگر تمامی  عدم وجود هیچ ساختار مجهولی که در آن کنشگر پس  به  باشد؛  رانده شده 

دهنده واقعی عمل در آنها مورد اشاره قرار نگرفته  ساختارهاي مجهول فاقد فاعل هستند و انجام
 نند:است؛ مواردي ما

 تریدکردن با استفاده از هوش مصنوعی براي همه آسون شد 
 بلک فرایدي تاریخی، تکرار خواهد شد؟؟

ساختارهایی      مفعول/کنش   چنین  بر  پیام  فرستنده  تمرکز  از  پنهان  نشان  براي  سعی  و  پذیر 
یا کم موضوع گواهنگهداشتن  در  است که  دادن کنشگر  اهمیت  اهمیت جلوه  حائز  نمایی هم 

یا فرد محققَ کننده آن  باشد. در واقع، در این ساختارها ادعایی مطرح میمی شود که ساختار 
شود. ویژگی دومی  مسئولیتی متوجه فرد یا نهادي نمی  ، وعده  ن ی بابت تحقق امشخص نیست و  

که در مورد ساختارهاي مجهول قابل ذکر است، بسامد بالاي ساختارهاي مجهول در جملات  
 باشد،  می )هالاین تگ درصد از مجموع 38با (ها ها و فرستهپیام 1لاین شعارگونه یا همان تگ

 مواردي مانند:
 درصدي تضمین شد 300سود 

 دوران کم مویی و بی مویی تمام شد
 شوند!!!ساعته ایمپلنت میدندانهاي شما یک

 
1 Tag line 
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هاي فاقد فعل هستند و  ها و عبارتلاینها از نوع گروهدرصد از تگ  52شایان ذکر است که       
گیرند که  هاي داراي ساختار معلوم قرار میلاینها در قالب جملهاز این نظر تنها ده درصد از تگ

 ویژگی قابل توجهی است.    
 نمایی قول براي گواه استفاده از راهبرد نقل   4.5

هاي مورد بررسی از راهبرد  هاي پژوهش حاضر نشان داد که در هیچ یک از فرستهبررسی داده
بیان گواهنقل براي  نمایی استفاده نشده است. این موضوع را  قول، اعم از مستقیم و غیرمستقیم 
قول مربوط  ها مربوط دانست که فرستندگان آنها از جعل نقلتوان به جعلی بودن محتواي پیاممی

پیگردهاي محتمل قانونی پرهیز می یا  افراد معتبر از ترس تکذیب شدن  یا  نهادها  کنند. تنها  به 
به گواه به شیوه نقل قول غیرمستقیم  منبع  موردي که  به یک  نیز  بود  نمایی منبع اطلاع پرداخته 

 .نامشخص، اشاره داشت 
 هاي تخصصی ها و واژه واژه استفاده از وام   5.5

واژه  از  واژهاستفاده  در حوزه  فنی و تخصصی عرصه تجارت،  هاي غیرفارسی که عمدتاً  هاي 
هاي بررسی شده بود. به  هاي بارز پیامگیرند، از ویژگیبندي قرار میفناوري یا سرگرمی و شرط

محتوایی و هم به منظور بالاتر بردن اعتبار یا صحت علمی پیام،  رسد هم به دلیل اقتضاي  نظر می
اند که تبعاً اکثریت قریب به  هایی استفاده نمودهها تا حد زیادي از چنین واژهفرستندگان این پیام

هاي مورد استفاده در این  واژهاند. بررسی مستقل وامگرفته شدهاتفاق آنها از زبان انگلیسی وام
تواند موضوع یک پژوهش مستقل باشد، اما میزان و گستردگی کاربرد هاي جعلی خود میپیام

کند، موردي  هایی به حدي است که گاه درك پیام را براي مخاطب عام دشوار میچنین واژه
 مانند:

 جدیدترین آپدیت اپلیکیشن آفیشال ... 
 رجیستر و لاگین از طریق اپلیکیشن
 بزرگترین اسپانسر لالیگا و سري آ
 بدون نیاز به پراکسی  و فیلترشکن

شد      گفته  که  واژه  ،همانطور  از  واماستفاده  یا  تخصصی  ابزارهاي  واژههاي  از  یکی  نیز  ها 
را بالاتر ببرد و اعتماد مخاطبان    اي تواند ارزش خبري یک محتواي رسانهاي است که میبالقوه

هاي  ها و فرستههایی در پیامرا به صحت موضوع جلب کند. اما استفاده گسترده از چنین واژه
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بندي یا قمار اختصاص دارند، هاي مجرمانه که عمدتاً به معرفی بسترهاي شرطدسته سوم یعنی پیام
پنهان قصد  به  و  باشد  داشته  دیگري  کارکرد  است  عام  ممکن  طیف  براي  پیام  محتواي  کردن 

مخاطبان و محدود کردن مخاطب به افرادي که با این چنین فضاهایی آشنایی دارند، مورد استفاده 
 قرارگیرد. 

 سایر عناصر زبانی   6.5
هاي زبانی که در پژوهش گریو و وودفیلد به دلیل ماهیت محتواي مورد بررسی،  برخی ویژگی

نبوده است، از این عناصر، کاربرد علائم    چندان مورد توجه  اینجا قابل اشاره هستند. یکی  در 
ها شاهد عدم گونه از پیامنگارشی و سجاوندي است. بررسی پیکره مورد نظر نشان داد که در این 

و نقطه ویرگول هستیم؛ اما در عین    استفاده از علائم نگارشی مانند نقطه، دو نقطه بیانی، ویرگول
حال به شکل وسیع و مکرر از علامت تعجب(!) و  نیز علامت پرسش (؟) استفاده شده است که  

  به منظور جلب توجه و اغراق در پیام مورد نظرالبته کاربرد آنها نه به هدف صحت نگارش بلکه  
 است. مواردي مانند: 
 درصد بوده!!!! 400کوین ... در سه ماه اخیر بیش از درصد رشد آلت

 شه بدون ایمپلنت کردن هم جاي خالی دندونهاي افتاده رو پر کرد؟؟؟دونستی میمی
شکلک  ،همچنین       از  فراوان  رسانهاستفاده  در  مرسوم  هاي  (ایموجی)  به  ها  اجتماعی  هاي 

هاي  هاي مربوط به بیان تعجب و همچنین شک و تردید هم از دیگر ویژگیخصوص شکلک
 مورد بررسی در این تحقیق بود.  ة قابل توجه در پیکر
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 گیري نتیجه .  6

در     محتواها  از  دسته  این  تشخیص  براي  راهکاري  عنوان  به  جعلی  اخبار  زبانی  عناصر  مطالعه 
اي توصیفی تحلیلی به  هاي اخیر مورد توجه فراوان بوده است و پژوهش حاضر نیز به شیوهسال

رسانی) در قالب چارچوب  هاي اجتماعی (از نوع دروغرسانهاي جعلی پیامها و فرستهبررسی پیام
) وودفیلد  و  گریو  و 2023پیشنهادي  اطلاعاتی  تراکم  عنصر  دو  قالب،  این  در  است.  پرداخته   (

قطعیت به عنوان عناصر اصلی ایجاد کننده تمایز بین اخبار جعلی و واقعی در محور توجه قرار 
هاي پژوهش  هاي زبانی خاصی در ارتباط است. یافتهها و مولفهدارند که هرکدام از آنها با مشخصه

هاي گریو و وودفیلد هاي جعلی نشان داد که منطبق با یافتهاضر در مورد تراکم اطلاعاتی پیامح
ها در اکثریت قریب به اتفاق موارد از نوع سیاق گفتاري و با لحن خودمانی  ) سیاق این پیام2023(
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ها از آنجا که محتوایی غیرواقعی و جعلی را  نویسی بوده است. همچنین، غالب این پیامو شکسته
هاي ساده (در  کنند، به لحاظ تراکم اطلاعاتی غنی نیستند. استفاده زیاد از ساختار جملهمنتقل می

ها و  آمیز به نسبت اسمها و قیدهاي اغراقبرابر جملات مرکب و پیچیده) کاربرد چشمگیر صفت
ها هستند. در زمینه  هاي این رویکرد کمترمتراکم اطلاعاتی در پیامسازي از نشانهفرایندهاي اسم

پیام یافتهقطعیت  بین  مشخص  تفاوتی  شاهد  اما  وودفیلد(ها؛  و  گریو  یافته2023هاي  با  هاي )، 
ز احتمال آشکار  نویسنده به دلیل نگرانی اپژوهش حاضر هستیم. طبق تحلیل آنها، در اخبار جعلی،  

نویسی و استفاده بیشتر از قیود بیانگر احتمال و سازوکارهاي  کند با مبهمسعی میشدن جعل خبر،  
بیان احتمال (مانند جملات شرطی) از قطعیت مطلب خود بکاهد تا به صورت بالقوه پیایندهاي  

هاي بررسی شده در پژوهش حاضر شاهد رویکرد  احتمالی اقدام خود را کمتر کند. اما در پیام
ها بالا بوده و شاهد اي که میزان قطعیت این پیامکنندگان پیام هستیم؛ به گونهمتفاوتی توسط ارسال

بیان احتمال در این نوع از محتوا ابزارهاي  از  را  استفاده چشمگیري  تفاوت  نیستیم. علت این  ها 
ست. در اخبار جعلی مورد مطالعه  توان به قصد و نیتّ؛ همچنین بستر انتشار محتواها مرتبط دانمی

اي مطالبی را براي انتشار در یکی از معتبرترین  یک خبرنگار حرفه  در پژوهش گرو و وودفیلد،
کوشد  هاي جهان نگاشته است و آشکارا از تبعات جعل خبر خود آگاه است. بنابراین، میروزنامه

نوشته قطعیت  از  کاستن  خود،  با  در هاي  اما  بماند؛  مبّري  اقدام  این  احتمالی  تبعات  از  نوعی  به 
بافت اطلاعهاي شبکهفرسته ما، فرستندگان واقعی  هاي اجتماعی، به خصوص در  رسانی کشور 

شده نیستند، لذا از بابت نتایج احتمالی اقدام خود نگرانی خاصی  ها آشکار و شناختهاینگونه پیام
خدمات یا کلاهبردي از او،  هدف   جذب مخاطب و فروش یک محصول و  ندارند. از سوي دیگر،

پیام انتشار چنین  نتیجه، تفاوت ویژگیاصلی تنظیم و  از  هایی است. در  هاي زبانی این دو گونه 
توان قابل انتظار و طبیعی دانست.  نکته قابل توجه در این  محتوا به ویژه در موضوع قطعیت را می

نمایی و عدم ارجاع به منبع مشخص به منظور تعیین اصالت  بخش، عدم استفاده از ابزارهاي گواه
تواند به عنوان یک شاخصه بارز در تشخیص اخبار جعلی  موضوعی که می  و صحت محتواست؛

یافته گیرد.  قرار  توجه  مورد  حقیقی  اخبار  مطالعات  از  منظر  از  تنها  نه  حاضر  پژوهش  هاي 
می رهیافتزبانشناختی  میتواند  بلکه  نماید؛  ارائه  و هاي جدیدي  انتقادي  ارتقاي سواد  به  تواند 

هاي اجتماعی که مخاطبان و گاه قربانیان چنین محتواهایی هستند، منجر اي مخاطبان شبکهرسانه
  شود. 
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