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Startups are institutions create services to resolve the needs 
of society. Startups are trans-temporal and trans-spatial 
platforms that have fluidity and move within transfer 
discourse platforms. The introduction of these technologies 
into the flow of people's lives leads to changes in the lifestyle 
of people in the society. Produced lifestyles are tied to 
linguistic structures and supported through sociolinguistic 
structures. The main problem of this research is to see what 
effect and relationship the discourse systems of startups have 
on the lifestyle within social relations. With focusing on the 
semio-semantics approach and the qualitative analysis 
method which examines the way and conditions of using and 
organizing signs in shaping lifestyles in social life processes. 
Also, using, we try to show that the technological 
achievements of the modern world have led to a change in the 
consumption pattern. The results indicate that the discourse 
systems of startups in recent years have been able to create a 
social atmosphere where actors, with trust, participation and 
mutual relations, create a new lifestyle.  
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1. Introduction 

Startups have become an integral part of people's lives in today's world. Startups are businesses that 

innovate in order to grow rapidly. With the introduction of technology into the flow of life in society, 

the concept of technology transfer and new technologies and its effect on lifestyle is considered. One 

of the most important effects of technology development is the change of traditional lifestyle to digital 

lifestyle. Although before this, humans were in face-to-face relationship with each other and the 

development and promotion of ways of life through these close connections has been accompanied 

by a very slow and weak process. With regard to today's technologies, it can be boldly stated that the 

superior power of technologies has reached the point where human societies are connected online, 

and this has caused the new styles and ways of life to be changing at the world level. In this article, 

we will show that the lifestyle within social relations explains the communication conditions of 

activists in society with startups. The research question is as follows: 

     What kind of lifestyle do startup discourse systems produce in society? What is the relationship 

between the lifestyle produced by startups and the meaning making process? In this regard, we will 

use the applied semio-semantic approach in the theoretical discussion of the research as the source 

of our work. The current research is a qualitative research that has been conducted on three startups 

Tiwall, Digikala and Snapp 

2. A brief note of previous works 

Giddens considers the concept of lifestyle beyond a person's behaviors and external aspects, including 

the consumption pattern. In one of the clearest interpretations he has presented; "Lifestyle can be 

interpreted as a more or less comprehensive set of functions that a person chooses to meet their 

current needs and also a way to identify and identify themselves" (Giddens, 1378: 120). Bourdieu 

(2011) considers lifestyle as one of the elements explaining the concept of differentiation. From 

Bourdieu's point of view, lifestyle is a set of systematic tastes, beliefs and actions that define a certain 

class or part of a certain class. Different tastes and aesthetic preferences create different lifestyles. In 

a research titled " Sign - Semantics of Lifestyle " (2017), Shairi states that new behavioral styles with 

all their advantages turn a new behavioral pattern into a habit, so the style can evolve into a new 

lifestyle over time. These are the styles that determine our social presence. These face-to-face 

methods are either legitimized or supported by official and informal discourses, or they face 

resistance and are rejected. In such a situation, there is a logical relationship between the way of 

social presence and lifestyle. 
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3. Theoretical framework 

Bourdieu, the most important thinker whose opinions are of such high importance in the field of lifestyle, 

considers lifestyle as systematic activities that arise from individual taste, and has mostly an objective 

and external aspect. According to Bourdieu, lifestyle at the same time symbolically gives an identity to a 

person and differentiates between different social strata. Different tastes and aesthetic preferences create 

different lifestyles. Therefore, lifestyle is a systematic product of character, which is understood through 

its mutual relationship with character procedures, and becomes a system of signs that is comprehensively 

evaluated (Bourdieu, 1984: 172). The theoretical framework of this research is based on Bourdieu's theory 

about agency and structure. Bourdieu emphasizes on performance, which is the result of the discursive 

relationship between structure and agency. In the article "semio-semantic analysis of the social discourse 

of fashion: from rationalism to idealism", Shairi states that lifestyle produces three types of discourse  

Applied-action discourse that is more cognitive and operational. This type of lifestyle discourse is 

completely program-oriented and seeks to obtain a personal and determined and program-oriented value. 

In fact, the discourse of practical-functional lifestyle is completely result-oriented. The second type of 

discourse is fun-entertainment discourse. This type of discourse due to its connection with the emotional 

system, has a state aspect. Entertainment discourses are not program-oriented, but they are entertainment, 

taste and passion, in fact, in a situation where a person separates himself from the rules of work and hard 

conditions and experiences fun and relaxation. And finally, the idealistic-imaginary discourse that is 

idealistic. This type of discourse brings the actor into the dream and imagination system. Ideal discourse 

is not subject to any limitations and creates new conditions for itself at every moment (Shairi 2018:34). 

Shairi, citing Fontanille (2015) in his article " Sign-Semantics of Lifestyle ", states that like all applied 

systems, individual and social power relations, interactions and ways of human presence in society, use 

of lifestyles and how and how to apply them It can cause some styles to be more stable and dominate 

other styles. Even because of these relationships and conflicts related to it, in some societies, styles are 

promoted in the societies by the governments, which are not accepted by the society, and the society finds 

its own style and gives continuity to it. Lifestyles are very diverse, but they are not owned and 

monopolized by anyone. Any style can be used by collective actors or individual actors, but styles are 

always available to everyone, even if they have an identity function for a group or an individual. 
 

4. Research methodology 

The present research method is descriptive-analytical. Which analyzes figures using semio-semantic 

concepts. The research plan includes three startups that were selected purposefully . Three start-up 

companies named Snap, Digikala and Tiwal were investigated. A questionnaire is prepared to collect data 

in this research. This questionnaire is for service recipients (customers) which are selected by random 

cluster method of people between 15-64 years of Tehran. Province through Cochran's formula. The 
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questionnaire was printed and will be presented directly to the statistical population. As a result, the 

bodies of this research will be analyzed both qualitatively and quantitatively. 
 

5. Conclusion 

As one of the various functions of startups, information and communication technology has been tied to 

people's social life, and it has led to actors being placed in a space that has changed people's lifestyles, 

identity, and beliefs. The formation of startups places actors in a space where they gain new knowledge, 

identity and beliefs that they can transfer to other actors. In such an environment, people interact and 

communicate and create a new lifestyle. Activists with their presence in social actions experience a new 

style of life that is different from the styles of the past. Through communication and interaction, startups 

produce a way of presence, which is a combination of expression and content, and finally, it is an 

expression of a social action that turns this social action into a lifestyle. According to Bourdieu's theory 

of action, modern society is divided into different fields. Startups in today's societies are considered an 

economic and cultural field, and the capital of these startups are the people of the society. And habits are 

the link between startups as a social structure and people in society. When startups act in such a way that 

they are recognized by activists, they become habits and these habits have a strong connection with daily 

life and lifestyle. Achieving a correct understanding of habitual creates the concept of desire and this 

desire to use startups leads to the production of new lifestyles in social life contexts including applied, 

fun-entertainment and idealistic. According to what we mentioned in the analysis and the results obtained 

in this study, it can be stated that the Digikala and Snapp startups produce an action-applied and fun-

entertainment lifestyle, and the Tiwall startup in addition to action-applied and fun-entertainment lifestyle  

due to creating ideal conditions for the actor, it also includes the production of idealistic-imaginary 

lifestyle. Also, these startups have a prosthetic function due to their expansion and virtual coverage. 
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         : ل وصو تاریخ  
  1403 فروردین  10   

       تاریخ پذیرش:  
                     1403 اردیبهشت  12
              : کلیدي   هاي واژه 

  ،ي کاربرد ی معناشناس-نشانه
 ،ی گفتمان ي هانظام
  ،ی اجتماع ی شناسزبان

 ، استارتاپ
 ی سبک زندگ

 ي ازهایجهت مرتفع کردن ن  د،یخدمات جد  جادیهستند که به منظور ا  ییها نهادهااستارتاپ
 يهستند و درون بسترها   یو فرامکان  ی فرازمان  يها بسترها . استارتاپندیآیجوامع به وجود م 

  ی راتییها، منجر به تغانسان  یزندگ  انیها به جر  هايآورفن  نی. ورود اکنندیحرکت م   یگفتمان
گره    یزبان  يشده با ساختارها  دیتول  ی. سبک زندگگرددیافراد جامعه م   یزندگ  بکدر س

از طر و  انسان-نشانه  قیخورده  روابط  بسترهامعناها  را درون  .  کنندیم   می تنظ  یاجتماع  يها 
  ياو رابطه  ریثأها چه تاستارتاپ  یگفتمان  يهااست که نظام  پژوهش حاضر آن  یمساله اصل

و   یمعناشناس-نشانه  کردیدارند. با تمرکز بر رو  یروابط اجتماع  روند  یسبک زندگ  يبر رو
م   یفیک  لی با استفاده از روش تحل  ي ایدن  يآورفن  يدستاوردها  میتا نشان ده  می کنیتلاش 

نشان    جیداشته است. نتا  دنبالمصرف را به  يالگو   یمصرف و دگرگون  يالگو  رییمدرن، تغ
  جاد یرا ا  یاجتماع  ياند فضاتوانسته  ریاخ  يهاسال  درها  استارتاپ  یگفتمان   يهاکه نظام  داد

را   يدیجد  یگران، با اعتماد، مشارکت و روابط متقابل سبک زندگکنند که در آن کنش
 کنند.                                                      دیتول
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 . مقدمه 1

ها ها بدل شده است. استارتاپ انسان  یزندگ  ری ناپذیی امروز به بخش جدا  يایها در دن1استارتاپ 
به  یی وکارهاکسب  که  سرهستند  رشد  نوآور  عی منظور  م  یمتنوع  يهاي از  . کنندیاستفاده 

و متفاوت، اتخاذ   دی جد  يکاربردها  يموجود برا  يهاي آوراستفاده از فن  ،یعلم  عیاکتشافات بد
 ی لیخ  ایکند    داری بود را پد  دایناپ  قبلاًرا که    یپنهان  یکه ارزش  يدی کار جدمدل کسب و   هو توسع

  2(بانسال   وجود نداشت  ییایجغراف  هیکه قبلا در آن ناح  آورندیم  یرا به مکان  یخدمات  ایساده کالا  
سو  ).22:  2012، فن  گرید  ییاز  ورود  جر  يآور با  انتقال   یزندگ  انیبه  مفهوم  جامعه،  در 

 یکی.  ردیگیمورد توجه قرار م  ی و اثرات آن بر سبک زندگ  دیجد  يهاي آورو فن   يتکنولوژ
 یسبک زندگ   يبه سو   یسنت  یسبک زندگ  رییتغ  يو تکنولوژ  ياثرات توسعه فناور   نیتراز مهم

و رونق   گرفتندی قرار م  گری رابطه رودررو با همد  رها دانسان   نیا  ازشیاست. اگرچه پ  یتالیجید
همراه   یفیکند و ضع  اریبا روند بس  کی ارتباطات نزد  نیهم  قی از طر  یزندگ  يهاروش   جیو ترو 
تکنولوژ بوده  به  توجه  با  ببه  توانیم  يامروز  يهاياست.  مافوق   انیجرأت  قدرت  که  کرد 

بشر  دهی رس  ییجابه  هايآورفن ارتباط هستند و هم  نی آنلاصورت  به  يکه جوامع   نی با هم در 
شده  سبکباعث  تا  روشاست  و  دن  نینو  یزندگ  يهاها  سطح  تغ  ایدر  باشد.                                                                                          رییدرحال 
سوژه را    کی  یند گفتمانیزبان هستند که در طول فرا  یاجتماع  يساختارها  دهییزا   یسبک زندگ

و   یزندگ  ینیع  طیمعتقد است که شرا  وی. بوردکندیآماده م  یحضور در صحنه گفتمان  يبرا
. منش مولد دو دسته نظام شودیمنش خاص منجر م  دیبه تول  یفرد در ساختار اجتماع  تیموقع

دو نظام،   نیا  املتع  یینها  جهیها، نتادراکات و شناخت  يبرا  یو نظام  يبندطبقه  يبرا   یاست: نظام
 شده ي بندخاص طبقه  وهیاست که به ش  ییهمان اعمال و کارها  یاست سبک زندگ  یسبک زندگ

خاص ادراکات  حاصل  زندگ  یو  سبک  با  که  که   حاتیترج  افتهی تجسم   یهستند  است  افراد 
 یت یاست و ماه  یتصادفر یغ  ییالگو  یمشاهده هستند. سبک زندگصورت عمل درآمده و قابل به

درون روابط   یداد که سبک زندگ  میمقاله نشان خواه  نیدر ا).  171:  1984  و،یدارد (بورد  یطبقات
  ق ی. پرسش تحقشود یها مگران در جامعه با استارتاپ کنش   یارتباط  طی شرا  نییسبب تب  یاجتماع

 ت:شرح اس  نی بد

 
1startup 
2M. Bansal 
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  ي ا چه رابطه  کنند؟یم  دیدر جامعه تول  یچه نوع سبک زندگ   یاستارتاپ  یگفتمان  يهاظامن     
راستا،    نیوجود دارد؟ در ا  يمعناساز  ندیها و فراشده توسط استارتاپ   دیتول  یسبک زندگ   نیب

 م یکار خود قرار خواه  ۀپژوهش، را سرچشم  يدر بحث نظر  يکاربرد  یمعناشناس-نشانه  کردیرو
کالا و اسنپ   یج ید  وال،یسه استارتاپ ت  ياست که بر رو  یفیک  قیتحق  کیحاضر    ژوهشداد. پ

 صورت گرفته است. 
 پیشینۀ پژوهش   . 2

افراد جامعه و بالا رفتن سطح انتظارات آنها با توجه   قهیوقفه سل  ی ب  رییو تغ  يآورفن   عی رشد سر
در جامعه  قابل توجه باشد. در   یاست شناخت سبک زندگ   دهی موجب گرد  یجهان   راتییبه تغ

پ با  م  نهیشیرابطه  ه  توانی پژوهش  که  دق  ی منبع  چ یگفت  عنوان  به  قیبا  که  دقمقاله  و   قیشکل 
 حال، ن یپرداخته باشد، وجود ندارد. باا  یها بر سبک زندگاستارتاپ   ریتأث  یبه بررس  ياانبهجهمه

 توانیم  یسبک زندگ  نیو همچن  یشناسشده در خصوص نشانه انجام  يهاپژوهش  نیتراز مهم
   .اشاره کرد ریبه موارد ز

 يفرد از جمله الگو  یرونیو وجوه ب  ارهارا فراتر از رفت  یمفهوم سبک زندگ)  1382(  1دنز یگ      
 یارائه نموده است؛ «سبک زندگ  يکه و  يریتعاب  نی تراز واضح  یکی.در  ردیگیمصرف در نظر م

برآورده   يها را براکرد که فرد آن  ریجامع از عملکردها تعب  شی کم و ب  يابه مجموعه   توانیرا م
ن و همچن  يجار  يازهایکردن  و    يبرا  یراه  نیخود  انتخاب    دنیبخش  تیهوتشخص  به خود 

  نی ا  دنزیگ  دگاهی روزانه است که در د  هاياز عادت  يبازنمود  یسبک زندگ  ،واقعدر   .کندیم
نوعمجموعه عادت  از  برخوردار  اهم  یها  بر  تداوم    تیوحدت است که علاوه  از  خاص خود 

 نیم أمنظم را ت  شیوبکم  يالگو  کیموجود در    یفرع  هاينش یگز  نیب  يوندیو پ  يوجود  تیامن
 ).            15:  1382دنز،ی (گ دنماییم

سبک   کندیم  ان یو ب   ردگییو جامع در نظر م  ی کل  یرا مفهوم  یسبک زندگ)  1956(2آدلر     
آن قرار   لیذ  یزندگ  یعموم  يندهایکه همه فرا  یزندگ  يو فرد  همتایب  یتیکل  یعنی  یزندگ
 میطور واضح و مستقبه   ی). از نظر آدلر سبک زندگ206:  1386به نقل از آدلر،  یکنيمهدو(   دارند
 ارتباط دارد.       یطیو مح ی رونیب طیبا شرا

 
1A. Giddens 
2Adler 
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  دگاهی. از دداندیم  زیکننده مفهوم تما  نییاز عناصر تب  یکیرا    یندگ ) سبک ز1984(  1و یبورد     
 ا یاست که طبقه    يمندنظام  ياز ذائقه ها، باورها و کردارها  ايمجموعه   یسبک زندگ  وی بورد
متفاوت، سبک   یشناختیی بایز  حاتیها و ترج. ذائقهکندیرا مشخص م  نیمع  اياز طبقه   یبخش

 .کندیم جادیا یمتفاوت یزندگ
  يهاسبک   کندیم  انیب  »یسبک زندگ  یبا عنوان «نشانه معناشناس  یدر پژوهش  )1401(  يریشع     

پس،   کندیم  لیعادت تبد  کیرا به    يدیجد  يرفتار  يآن، الگو  يهات یبا همه مز  دیجد  يرفتار
ها هستند که سبک  نی . همابدیتحول    یزندگ  دی سبک جد  کیزمان به    مروربه  تواندیسبک م

شده و   يسازتی مشروع  ایو    يحضور  يهاوهیش  ن ی. اند ینمایم  نیی ما را تع  یحضور اجتماع  وهیش
 ی ها مواجه شده و نفبا مقاومت آن  ایو    شوندیم  ت یحما   یررسمی و غ  یرسم  يهاگفتمان  هیاز ناح

وجود   یو سبک زندگ  یحضور اجتماع  وهیش  نی ب  یرابطه منطق  ک ی  یطیشرا  نی. در چنگرددیم
 يبه سو  یاز سبک زندگ  ایباشد و    یسبک زندگ  يحضور به سو  وهیاز ش  تواندیدارد. حرکت م

 ر یپذتوسعه   ا،یپو  يندیفرا  یکنش  ی حضور باشد. درهرحال سبک زندگ  وهیو سپس ش  گرید  یسبک
 مرکز آن قرار دارد. دراست که انسان  یخاص طیبا شرا قیو قابل تطب

از   یاجتماع  یتوسعه سبک زندگ  یبا عنوان «طراح  یدر پژوهش)  1398سراجق و همکاران (     
نفعان، فرهنگ، بازار  يذ  رینوپا مانند تأث  يوکارهاعوامل کسب  رینوپا» تأث  يوکارهامنظر کسب 

 رگذار یکه عوامل تأث  دادپژوهش نشان    نیا  جیاند. نتاکرده   یرا بررس  یها بر سبک زندگو ارزش 
حوزه   نیشده در امشابه انجام  قاتیدارند و با تحق  ریتأث  ینوپا بر سبک زندگ  يوکارها بر کسب 

نام   دادپژوهش آنان نشان    نیدارد و همچن  یهمخوان بر   يمثبت و معنادار  ریتأث  هبردکه عوامل 
 دارد.  یسبک زندگ

  ی و سبک زندگ  ینترنتیا  یاجتماع  يهاعنوان «شبکه  با  يادر مقاله)  1391(  یابیو افراس  ریبش     
ب کارکردها  کنندیم  انیجوانان»  گسترش  با  امروزه  شاهد   يفناور  يکه  ارتباطات  و  اطلاعات 

کلان منجر به   یکه در نگاه  یراتیی تغ  م؛یها هستانسان  یزندگ  ختلفدر ابعاد م  ری چشمگ  راتییتغ
 نی عنوان آخربه   يجوامع مجاز  جادی است. اشده   یانسان عصر جامعه اطلاعات   یسبک زندگ  رییتغ

 ی اجتماع   یاطلاعات و ارتباطات را با زندگ  يگوناگون فناور  يدستاورد وب توانسته کارکردها 
ساعات   شیافزا  کهن یافراد شود. نخست ا  یسبک زندگ  رییبه تغ  رافراد گره زند و به دو شکل منج 

 
1P. Bourdieu 
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ا از  گشت   نترنتیاستفاده  شبکه و  در   ن ی چن  جادیا  میمستق  ۀجینت  ،ینترنتیا  یاجتماع  يهاوگذار 
رابطه با جنس   يبرقرار  وهیافراد در ارتباط با ش  ینحوه زندگ   رییتغ  کهن یا  گریاست و د  یجوامع

 است.  يجوامع مجاز  راتیاز تأث یاعضا و... ناش يارگفت اتیمخالف، سبک پوشش، ادب
در   يانسان» کاربرد تکنولوژ  یبر زندگ   يتکنولوژ  ری«تأث  ۀدر مقال)  1386فر (یوفامهر و محب    
 انیب  نیچننیاند و اکرده   یررسرا ب  یبر زندگ  يتکنولوژ  يرگذاری مختلف تأث  يهاو دوره  یزندگ

و تعمق در اثرات مثبت و    يفرد  یعصر حاضر در قلمرو زندگ   يبه تکنولوژ  یکه با نگاه  کنندیم
انسان را احساس کرد.    یرشد نحوه زندگروبه  راتیی روند تغ  توانیم  نهیزم  نیدر ا  ي تکنولوژ  یمنف

با خود به ارمغان   ز ین  دیجد  گفرهن  شودیهر روز به بازار مصرف وارد م  يمحصولات تکنولوژ
آن را   ،يتکنولوژ  يو معنو  يماد  داتی کننده صرف تولمصرف   کی عنوان  و انسان را به  آورندیم
   .داندیو خود را به آن وابسته م ردیپذیم

 مبانی نظري پژوهش .3
 نوپا (استارتاپ)   ي وکارهاکسب   1.3

رو  يکارها  و  کسب در  نو  دیجد  کردینوپا  گرفته  نیاقتصاد  قرار  توجه  امورد  هدف   نی اند. 
دستاوردهاشرکت  به  توجه  دانش  یپژوهش  يها،  نگاه  فرآ  یبا  از  فناورانه  بازار،   دیتول  ندیو  تا 

- یاجتماع  يهاطیدر مح  دهیبه صاحبان ا  يفناور  يو واگذار  یاجتماع  يازهای به ن  ییگوپاسخ
 ک ی   جادیسازمان موقت است که با هدف ا  کیآپ  استارت  ف،یاست براساس تعار  ي اقتصاد

نوپا،   يوکارهاکسب ).  1،2011ز ی بوجودآمده است (را  ریپذ  اسیو مق  ریوکار تکرارپذ مدل کسب 
ا م  يهاده یحول  بنا  خلاقانه  و  شرکت شوند ینوآورانه  مبتن  يها.  معمولاً  ا  ینوپا    یی هاده ی بر 

کسب   راندیپذسک یر مدل  نکه  مشخص  است؛   ستیوکارشان  فرض  حد  در  هدفشان  بازار  و 
ر  ياندازراه  ۀنیها هزآن   ن،ی بنابرا توان    ادیز  سکی کمتر،  برا  بالقوهو   ه ی برگرداندن سرما  يبالا 

(را نظر  ااستارت).  2011ز،ی دارند  بنابر  نهادها2011( رایز پ  از  است  عبارت  توسط   یی)  که 
 نده یفزا  نانیعدم اطم  طیدر شرا  د،یو خدمات جد  داتیبه منظور کمک به خلق تول  نانیکارآفر 

 .ندآییبه وجود م
 دان می   و )   واره : کنش، منش(عادت و ی بورد   ر ی پ   دگاه ی د   2.3
زم  يشمندیاند   نتریمهم در  او  نظرات  زندگ  ۀ نیکه  اهم  یسبک  چنان  برخوردار   ییبالا  تیاز 

 
1E. Ries 
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در   وی . در نظرات بورداست   ویبوردیر  پی  رود،یعرصه به شمار م  نیاست، که سرآمد محققان ا
 ات یبرخوردار است. در نظر  يادیز  تیاز اهم  هیمفهوم طبقه، مصرف و سرما  یباب سبک زندگ

 قرار دارند.                                     گری کدیبا  یگفتمان ۀرابط کیموجود است که در   میاز مفاه یفیط نهین زمیاو در ا
شوند از ذوق و سلیقه فرد ناشى مى  که  داند مندى مىهاى نظامرا فعاّلیّت  زندگى   وردیو سبکب     

  نمادین  زندگى در عین حال به صورت   ، سبک. از نظر بوردیوداردو بیشتر جنبه عینى و خارجى  
هاى  کند. به عبارتى ارزش تمایز ایجـاد مى  و میان اقشار مـختلف اجـتماعى   بخشد مى  هویّت   به فرد

. بوردیو در جاى دیگر شودمی  اخذ   ها¬هاى آن در نظام تضادها و ارتباط ها از موقعیّتاین فعاّلیّت
وسیله   داند مى  هـایىدارایى  را  دگى زن  سبک  به  اشغالآن  که  موقعیتّ،  هاى مختلف، کنندگان 

  گاهیجا  ،یستیمارکس  هی. نظر کنندیز مىخود را با قصد تـمایز یا بـدون قـصد آن از دیگران متما
 ه ینظر  نیبر خلاف ا ویاما بورد شود،یم فیتعر ي اقتصاد ییو در فضا دیطبقات در ارتباط با تول

م جا  کند یاستدلال  با  طبقات  آمدن  وجود  به  فضا  گاهیکه  در  عادات   یاجتماع  يمشترك  و 
طبقه   ةدربار  ویبورد  یبررس  نی آغاز  ۀمرتبط است. نقط  افتهی  تیمصرف فعل  يکه در فضا  یمشترک

ا   نیا جامعه  هر  در  عاملان  که،  موقع  يمدعاست  برخوردار  یتیمطابق  نظر  از  سرما  يکه   ۀ یاز 
 . ابندییدست م یاجتماع يدر فضا ینیع یگاهیدارند، به جا یفرهنگ و ياقتصاد

ترجذائقه      و  سبک   یشناختییبایز  حاتیها  ا  یزندگ  يهامتفاوت  . کنندیم  جادیمتفاوت 
  ي هاه یاست که از خلال رابطه دوجانبه خود با رو  منشمند  محصول نظام  یسبک زندگ  نی بنابرا

قرار   یابیجامع مورد ارز   ياگونه که به   گرددیم  ییهابه نظام نشانه   لیو تبد  شودیمنش درك م
منزله مصرف به   کند یاشاره م  زیدر عبارت فوق ن   وی چنانچه بورد) .  172:  1984  و،ی (بورد  ردیگیم

نشانه  ینظام نمادها مطرح  از  ا).  66:  بوردیو(  استها و  نمادها از خلال نشانه  نیالبته خود  ها و 
تول  ندیفرآ ازاشوندیم  دیمصرف  اند  رو،ن ی .  در  مارکس  وی بورد  شهی مصرف   سمی برخلاف 

  ا ی منش [ملکه    امدیمتأثر از ذائقه و ذائقه پ  ی. سبک زندگستیوابسته ن  ریمتغ  کیتنها  ک،یکلاس
است   ییبادوام) ماندگار و قابل جابجا  لاتی(تما  يهاو خصلت   ياز خو  يامنش، نظام و مجموعه 

ن)]  93:  1388  ان،ی(خادم منش  است.   یاجتماع  ینیع  يفرد در ساختارها  گاهیمحصول جا  زیو 
عنوان به  هیاز انواع سرما  يو  يمندبهره   زانیکننده مکه مشخص  یفرد در ساختار اجتماع   گاهیجا

نزد   یو جمع شدن محصولات فرهنگ  یهنگفر  اء یفرد به اش  شی که گرا  یفرهنگ  يهیمثال سرما
است که در اثر   ياو بالقوه  ايکه ناظر بر منابع واقعه  یاجتماع  هیسرما  ای  لاتیاوست مانند تحص



  1403 بهار، اول، شمارة سومشناسی: نظریه و کاربرد، دورة هاي زبانپژوهش 35 

است، )  101:  1388،انی(خادم  دیآی گران بدست مکنش   ایعاملان    یدر شبکه اجتماع  تی عضو
ن  دهدیرا شکل م  يمنش و نظام است:    زیو منش  ادراك و    ي هاه یاز رو  یمنظا  کی مولد دو 

قابل طبقه  ةجادکنندیا  يهاه یاز رو  ینظام  يگری همان ذائقه و د  یعنی  ،یابیارز که   يبنداعمال 
سبک   رای طرف رابطه است؛ ز  کی   نی. اما اکندیم  جادیرا ا  یدو نظام سبک زندگ   نیتعامل ا

است و هم شده    يدبناز اعمال طبقه  یآن، هم نظام  یمنزله تجلبه  یمصرف  يندهایو فرا  یزندگ
مستقل   ریمنزله متغخود به  یمصرف  يندهایاست که فرا  رون یکننده. ازا  يبنداز اعمال طبقه  ینظام
 ه یسو کی  ،یتر رابطه منش و ساختار اجتماعاند. نکته مهممطرح  یمراتب اجتماعسلسله   جاد یدر ا

بورد  ستین رابطه گفتمان  ویبلکه  م   طیشرا  یاز  توز   رییتغ  بکه سب  دی گویو منش سخن    ع یدر 
م  هیسرما جامعه  در  قدرت  رابطه  توازن  س  شودیو  تفاوت  یستمیو  و   يهااز  شده  ادراك 
است  یمشروع ه یو سرما نینماد هیسرما عیکه درواقع همان توز  کندیم  جادیا زیمتما  يهاییدارا

 . )172: 1989 و،ی (بورد کندیم فیرا تحر ینیع قتیکه حق
است   گرانیشناخته شدن توسط د  تیمحصول شناخته شدن و به رسم  نی نماد  یۀسرما  ،درواقع     

عنوان را به  یفمصر يهاه یاعمال و رو نیا گرانی آن است که مقوله فهم و ادراك د ازمندیو لذا ن
از طر  یسبک زندگ   يهايبند کنند.دسته   ییبرتر شناسا  الگوها   قی که  به   ییوی بورد  يکاربست 

 ینیبشیپ  ةبلکه از آن جهت که اجاز  ست،ین  اتی از واقع  يامجموعه   فیتنهاتوص  دی آیدست م
  ردها، برخو  ینیبشی قدرت پ  تواندیرا دارد و م  گرن یینقش تب  دهدیرا م  صیاوصاف و خصا  ریسا

 را به دست دهد.  الیو ام یدوست
منش و    ،یاجتماع  گاهیجنبه آشکارتر رابطه جا  گردد، یم  نییدر دو جنبه تب  ییوی بورد  لیتحل     

 ی نیبش یسبب قدرت پاست که به  یسبک زندگ  يهايبنداست و جنبه دوم طبقه  یسبک زندگ
 انیم  يو  یۀاست که در نظر  یرابطه گفتمان  وینظر بورد  گریقوت د  ۀدارد. نکت  ینییکه دارد جنبه تب

دارد.   ياژه یو  تی اهم  یسبک زندگ  لیدر تحل  یرابطه گفتمان   نی و ساختار برقرار است. ا  تیعامل
در   یاز اصحاب مطالعات فرهنگ  يار یسبب شده تا بس  ویبورد  هینظر  يمنسجم وغنا  يساختار نظر

زندگ   لیتحل سبک  و  ا  یمصرف  (شالچ   ينظر  کردیرو  نیاز  کنند  ).                                       102:  1386  ،یاستفاده 
نظر  مبتن  نیا  يچارچوب  نظر  ی پژوهش  عامل  ویبورد  ه یبر  مورد کنش  است.   تیدر  ساختار  و 

 . اردد دی تأک تیساختار و عامل  انیم یبر عملکرد که حاصل رابطه گفتمان وی بورد
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   و ی بورد   دگاه ی از د   ی سبک زندگ   د ی برسازنده تول   ي ها لفه ؤ م    . 1شکل  

Fig 1. Constructive components of lifestyle production from Bourdieu’s point of view 
 

 ی در ارتباط با گفتمان سبک زندگ   ي ر ی شع  دگاه ی د  3.3
 »، ییگراتا آرمان  يمحوراز عقل  :مُد  یگفتمان اجتماع  یمعناشناخت-نشانه  لیدر مقاله «تحل  يریشع

زندگ  کندیم  انیب سبک  تول  ، یکه  گفتمان  نوع  کنش کندی م  دیسه  گفتمان  که       يکاربرد-ی. 
و به   استمدار  برنامه  کاملاً  ینوع گفتمان سبک زندگ  نیدارد. ا  یاتیو عمل  یجنبه شناخت  شتریب

به دست آوردن   تع   کیدنبال  و  برنامه  ینیارزش شخص  گفتمان سبک   ،واقع مدار است. در و 
     .است محور-جهیطورکامل نتبه يکاربرد- یکنش یزندگ

 ا ی  یارتباط با نظام عاطف  لینوع گفتمان به دل  نیاست. ا  یذوق-یگفتمان نوع دوم گفتمان تفنن     
هستند   یوشوق  یذوق   ،یبلکه تفنن  ،ستندیمدار نبرنامه  یدارد. گفتمان تفنن  ی، جنبه شّوشِ  ینظام تفنن

و گردش   حیو تفر  کندیسخت جدا م  طیکار و شرا  نیکه فرد خود را از قوان  یطی در واقع در شرا 
سرگرم ر  یو  ملکس یو  تجربه  را  نهاکندیبودن  در  و  آرمان  تی .  که   یلیتخ-یگفتمان 

تابع   ی. گفتمان آرمانکندیم  لی و تخ  ایگر را وارد نظام رونوع گفتمان کنش   نی. اگراستآلده یا
  1398  ،يری(شع  کندیخود خلق م  يرا برا  يدیجد  طیو در هر لحظه شرا  ستین  یتیمحدود  چیه
:34 .( 

 

تولید 
سبک 
زندگی

عادت 
واره ها

کنش

میدان

منش 
)ذائقه(
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 ) 31- 37:   1398(   ي ر ی برگرفته از شع   ی انواع گفتمان سبک زندگ  - 2شکل  

Fig 2. Types of lifestyle discourse derived from Shairi(1398:31-37) 
 

 ی در ارتباط با سبک زندگ    یفونتن   دگاه ی د   4.3
فونتن  يریشع از  نقل  «نشانه)  2015(   یبه  مقاله  زندگ  یمعناشناس-در  که   کندیم  انیب  »یسبک 

  ي هاوهیتعاملات و ش  ،یو اجتماع  يروابط قدرت فرد  ،يو کاربرد  یکنش  يهاهمانند همه نظام 
سبب    تواندیها مآن   يریکارگو نحوه و به  یزندگ  يهاحضور انسان در جامعه، استفاده از سبک 

 ی کنند. حت   دایغلبه پ  گرید  يهاباشد و بر سبک  يشتریب  يداریپا  يها دارا سبک  یشد شود تا بعض 
در جوامع از طرف   ییهاجوامع سبک   یمربوط به آن در بعض  يهاروابط و تعارض   نیهم  لیدلبه

  دایخود را پ  ژهیو جامعه سبک و  ردیگیجامعه قرار نم  رشیکه مورد پذ  گرددیم  جیها ترودولت 
و انحصار    تیدر مالک  یمتنوع هستند ول  اریبس  یزندگ   يها. سبک بخشدی آن استمرار م  هنموده و ب

استفاده   مورد  يگر فردکنش  ایو    ی گران جمعتوسط کنش  تواندیم  ی. هر سبکستند ین  کسچیه
فرد   کی  ایگروه    کی  ياگر برا  یدر دسترس همگان هستند، حت  رهها همواسبک   یول  ردیقرار گ

                                            .داشته باشند یتیکارکرد هو 
 ی گفتمان   ی معناشناس -پروتز  و نشانه  5.3
نشانه   هینظر مطالعات  در  اکو   امُبرتو  توسط  ابتدا  ا  ی شناختپروتز  در  سپس  و  شد  با   رانیطرح 
 نیبه ا  ایاعتقاد دارد که ابژه ها در دن)  153-155:  1997(  1است. اکو شده   لیتکم  يریشع  قاتیتحق

و  کنندیم  دایپ  يپروتز  تیقابل  لیدل سه  دارند.    یژگیکه  ) 2  ؛یدهندگشی افزا  تیقابل)  1مهم 
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ابزار، شینیجانش  ت ی قابل)  3  ؛یبخشگستره   تیابلق پروتز  دارا  يزی هرچ  ایاُبژه    ء،ی.  که   ي است 
حضور    يمرزها  ای  میتوسعه حر  یی توانا  نیبوده و همچن  میدفاع از حر  ای  انتیپوشش، ص  تیقابل
 م،ی ترم  ایسبب رفع نقصان    تواندیکه م   شودیگفته م  يزیرا داشته باشد. پس، پروتز به هرچ  يفرد

 یدهندگش یو افزا  ینیجانش  تیحفاظت از خطر گردد و با قابل  ای  انتیو ص  یکنش  يفضا  وسعهت
 ). 2: 1396لو، د یو توح يری شود (شع يگرید  زیچ نی گزیجا ،یبخشو گستره 

 ییو کارا  تیاز بدن شوند که قابل  يعضو  نیجانش  توانندیپروتزها م  میدانیطورکه مهمان     
 ن یبه واسطه پروتز که جانش  تواندیپا م  ایاز بدن مانند دست و    يخود را از دست داده است. عضو

دنبال کند. همچنآن شده  را  م  گرید  یبعض  ن یاست کار خود  پروتزها   راما    ییتوانا  توانندی از 
موارد   ی هم در بعض  نیکار را دورب  نی. اکندیم  دنیکمک به بهتر د  نکیدهند. مثلاً ع  شیافزا

 یی زهایبه چ  میتا بتوان  دهدیم  شیرا افزا  دیاست که قدرت د  ي. اما تلسکوپ پروتزدهدیانجام م
با استفاده از ا  میدعا کن  دایپ  یدسترس ن  نی که جز   رد  تواندیم  شی. پس افزا ستیپروتز ممکن 

. گردند یتعامل م  ی هستند که سبب گستردگ  ییهاهم باشد. نوع سوم از پروتزها آن   یفیپروتزها ط
پروتزبه لباس،  مثال  از    يعنوان  را  ما  حضور  دامنه  که  کاربرد  کیاست  ارتباط    يارتباط  به 
  .دهدیگسترش م  ياخاص و حرفه  یفرهنگ ایو  یشناختیی بایز

  ي که با لباس عاد   ییهاحضور فرد را در مکان  ییلباس ضدگلوله توانا   گرید  ياعنوان نمونهبه       
:  9200(   1نایز  ۀبه گفت   بنا) .  2:  1396،  شعیري و توحیدلو(  دهدیامکان حضور ندارد، گسترش م 

کرد:   انیها بآن  يسه نوع رابطه را برا   لیدل  نیهمنمود و به   سهیها مقاپروتزها را با ابژه   توانی م)  79
.  رند یگیقرار م  گر یکدیبا    یو تعامل  یکنش  ۀدر رابط  يگریبژه دبژه با اُبژه؛ هر اُبا اُ  ابژه  ۀرابط)  1

بژه نقش پروتز را شکل از رابطه، اُ   نیگر؛ در ابژه با کنشرابطه اُ)  2همراه.    یمانند شارژر با گوش
فلوش  است در مورد    يکه الهام گرفته از ژان مار  نایز  ة. مثال سادآلات نیدارد. مانند ابزار و ماش

که   گرددیم  يز ی چ  دنی مانند پروتز است که سبب بر  یبیج  ياست.  در واقع چاقو  یبیج  يچاقو
رابطه کنش3سوراخ شود.   ایو    دهیبر   دیبا با کنش)  گر کنش  کیبژه هم  اُ  یعنی  گر؛یگر دگر 

 تواند یشکل از فرمان م  نی. امیدهبه او فرمان    میتوانیکه م  کندیعمل م  یاست. چون مانند رباط
ها نقش بژهکه اُ  افتدیاتفاق م  نیمدرن ا  يدارباشد. در نظام برده  یلمس  ی حت  ا یو    یصورت صوت به

از   ياریاست. در بس  گرید  يگرگر با کنش رابطه از نوع کنش  ی. ولکنندیم  فایبردار را افرمان
 

1A. I. Zinna 
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فرمان    يو اجرا  شوندیوارد عمل م  مه  یگران رباطکنش   نیو ا  گرددیصادر م  یموارد فرمان
 . ) 8: 1396 ،يریلو و شعد ی(توح کنندیم

  پژوهش   یمدل مفهوم  6.3
گفتمان   یبخش مدل مفهوم   نیدر ا  يتوجه به اطلاعات به دست آمده در بخش چارچوب نظر  با

 نمود.  میترس ریبه شکل ز توانیها را م استارتاپ  یسبک زندگ

 
   ی سبک زندگ   د ی ها در تول گفتمان استارتاپ   یدل مفهوم . م 3شکل 

Fig 3. Conseptual model of startups discourse in lifestyle production 
 

 پژوهش   هايافته ی .  4
ها هستند. امروزه استارتاپ   یسبک زندگ  راتییعوامل در تغ  نی رگذارتریاز تاث  یک ی  هااستارتاپ 

 ی اجتماع   ياده یتوان آن را پد  ی که م  يشده است به طور  لیمفهوم جامعه تبد  نی تریبه اساس
آن انسان   گری. انسان امروز دکندیچندگانه افراد را در جامعه برآورده م  يازهاینمود که ن  یتلق

مصرف و گرفتن خدمات مواجهه   ينهیدر زم  ییهات یکه با محدود  ستیاعصار و قرون گذشته ن
انسان  بلکه  ن  یبود.  برآورده کردن  در  که  ز  يازهایاست  امکانات  از  است.                                                                                بهره   يادیخود  مند 

 لاتیاز تسه  يمندتعامل و بهره  ي ها راه هاپ مدرن از جمله استارتا  يایدن  يآورفن   يدستاوردها
مصرف را به دنبال داشته است. در  يالگو یمصرف و دگرگون يالگو رییها موجب تغاستارتاپ 
ز استارتاپ   يهارساختی گذشته  از  استفاده  جهت  امروزه لازم  نداشت  وجود  جامعه  در  ها 

گرفتن   ای  دیخر  ي در رفتارها  یراتییتغ  یتالیجید  يایدن  کی  تسرعت حرکت به سم  يریگهمه
 ا ی از افراد جامعه به استفاده از خدمات    ياریبس  قی طر   نی کرده است. از ا  جادیا  نی خدمات آنلا

در طول زمان موجب تحول در   ي تکنولوژ  شرفتیپ  نیاند. ارو آورده   نی محصولات آنلا  دیخر
 اند.             شده  یسبک زندگ
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 سه یگسترده محصولات، مقا  فیط  رینظ  ییها  تیمز  ل یبه دل  نی خدمات آنلا  افتیدر  ،واقعدر     
 لیتبد  یسبک زندگ  کی  هیو...    ییجابه جابه  ازیبهتر، عدم ن  متیدر زمان، ق  ییآسان، صرفه جو

و   تیبه شناخت، هو  جادشدهیا  يگران در فضاها، کنشاستارتاپ  ینظام گفتمان  رشده است. د
گران انتقال دهند. در کنش   گریبه د  توانندیباورها را م  نیکه ا  ابندییدست م  يد یجد  يباورها

مانسان  ییفضا  نیچن قرار  متقابل  ارتباط  و  تعامل  در  تول  رندیگیها  جد  دی و   ی زندگ  دیسبک 
و   ی زمان  تیو متکثر هستند و محدود  یچدوجه  یتعامل  يراهبردها  يدارا  ها.استارتاپکنندیم

. به کنند¬یبا سرعت نامحدود حرکت م  یانتقال  یدرون بستر گفتمان  بیترت  نیندارند بد   یمکان
ف  یگفتمان  يبسترها  نکهیا  لیدل اما    يهستند و دارا  یکیزیمحدود  زمان و مکان خاص هستند؛ 

 یتراارزش  ینظام گفتمان  نیدارند. بنابرا  تیالیهستند و س  یو فرامکان  ینامحدود فرازمان  يبسترها
تراارزش  ،واقعدارند. در   یوتراکنش به درون ارزش  ردیگیشکل م  یارزش   یدر  انتقال   گرید  یو 

آن را کامل   ایو    دهدیرا تحت پوشش قرار م  گر ید  یکنش کنش  کی  کنشیو در ترا   ابدییم
 .ابدییبه آن انتقال م ایو  کندیم

 ی کالا و رابطه آن با سبک زندگ ی ج ی استارتاپ د   یظام گفتمان ن   1.4
فضایجید  استارتاپ و  بستر  ارزش  یچندگفتمان  يکالا  و همچن  ي هابا  انتقال  قابل  و   نیمتعدد 

 ،انصرافینیگزیجا  م،یترم  ح،یتصح  افت،یاست. انتخاب، در  ایو پو  کینامید  هايکنش  يدارا
ت  ی و...وجوه متعدد کنش هستند. و سبک زندگ دارد   يشتربی  انفعال  هاکنش   نیا   ریثأما تحت 

  م یستیحمل کننده ن  م،یدار  ع یانتخاب سر  م،کنیی پول حمل نم  م،شویی جا نم  ابهکه ج  يطوربه
از  زیرا که متما یاز زندگ  يدی سبک جد یاجتماع هايکنش در خود حضور نوع با گرانکنش 
ارتباط ها با نوع حضور خود و تعامل و  . استارتاپ کنند یگذشته بوده است را تجربه م  يهاسبک 

که «هر صحنه   دراهبرد اعتقاد دار  فیدر تعر  1یفونتن.  اندشده   لیتبد   یبا انسان به سبک زندگ
راهبرد     مرتبط و همسو گردد.    گرید  یعمل  يهاصحنه  ا یبتواند در زمان و مکان    دی با  یزندگ  یعمل

با هم  یزندگ یعمل  يهاصحنه  ای یکنش يهاانیکه براساس آن جر ینیهمنش یبیاصل ترک یعنی
است    شدهي زیرپلتفرم برنامه  کی کالا    یجیاستارتاپ د  ).28:  2008  ،فونتنی   (  گردند»یم  ب یترک

موجود   یدارد. نظام گفتمان  دیهوشمندانه و آگاهانه تأک  دی هوشمندانه خود بر خر  یکه با طراح
 ی اطلاعات فن   یبررس  قیگران از طرکنش  رایز  ؛است  یو شناخت  ینظام کنش  تارتاپاس  نیدر ا

 
1J. Fontanille 
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مقا نظرات کاربران در مورد محصول،  ق  سهی کالاها،  نوع  هامتیمحصولات،  به  شناخت    یو... 
 رونی. از اردیگیمحصول صورت م  دیاز آن کنش خرو پس  ابندییبه محصول دست منسبت 

  ، کاملطور به  ،استارتاپ  نی. اکندیم   يکاربرد-یکنش   یزندگسبک    دیتول  کالایجیاستارتاپ د
با طراح  محورجهینت و  برنامه  ی است  نتبه  يزی رو  آگاهانه   دیهمان خر  یعنی  يکاربرد  جهیدنبال 

مکنش  کنش باشدیگران  طر.  از  ا  نیقوان   قیگران  در  موجود  قواعد  شکل   نیو  به  استارتاپ 
  ی کنش  یاز نظام گفتمان  کالایجی. پلتفرم د دهندیمحصولات را انجام م   دی خر  یاتی و عمل  يکاربرد
 گر یکد یبا    بیموجود در ترک  يهاپلتفرم نشانه  نیجا که در ابرخوردار است. از آن  یاتیو عمل
با کنار هم   کالایج یصورت که د  نیبد   دهندیم  ل یاز سطح بالاتر تشک  يو واحد  رندیگیقرار م

ترک و  دادن  رعا  یعوامل  بیقرار  سارنگ   یشناسروان  تی مانند  مناسب  ظاهر  و  ارائه   ت،یها 
بخش به  يموجود محصول،  صفحه  در  جامع  اطلاعات  محصولات،  و  برند  تنوع  کالاها،  روز 

 د ی خر  کی  ۀو... تجرب  عیکالاها، توسعه مراکز توز   یموقع کاربران، مرجوعبه  یدهنظرات و پاسخ
ها کنار هم نشانه   نیا  کهنیبه ا. با توجه  دهدیگران ارائه مکنش   يآگاهانه و هوشمندانه را برا

معنا   دیو تول  رندیگی زبان قرار م   ینینشمحور هم  ي بر رو  شوند،یم   بیو با هم ترک  رندیگیقرار م
 نیتنوع برندها و محصولات موجود در پلتفرم خود ا  قیاز طر  کالا یجیبر آن د. علاوه کنندیم

برا  تیموقع ا کنش  يرا  انتخاب   جادیگران  به  دست  بتوانند  که  است  بزنند   يشتریب  يهانموده 
پلتفرم علاوه    نیگفت که ا  توانی . پس مردیگیقرار م  یو ذوق  یتفنن   طیگر در شراکنش   جهیدرنت
 دی هم تأک یذوق- یتفنن یبر سبک زندگ کند،یم يکاربرد-یکنش یسبک زندگ  دیتول کهن ی برا

هم انتخاب   يجاها و... بهها، مدلها، رنگپلتفرم برندها و محصولات، جنس  نیدارد. درواقع در ا
 نیدارد. از ا  ییسوهم  زیزبان ن   ینیاستارتاپ با نظام جانش  نیگفت که ا  توانی. پس م شوند یم
 یاست. در نظام گفتمان   یششَوِ ینظام گفتمان ياستارتاپ دارا  نیکرد که ا انیب توانیم دگاهید

. کنند یم يرویگران از آن پاست که شوَشِ  یو احساس یعاطف ط یتابع شرا شتریگفتمان ب  یشَوشِ
ا ا   نیبه  که  گفتمان   نیمعنا  شَوشِ  یمبتن  ینظام  تعامل  و  رابطه  پبر  عناصر  با  شکل   رامونیگران 

لحاظ و تنوع محصولات به  تی وجود خلاق  لیدلکالا به   یجیبخش از پلتفرم د  ن ی. در اردیگیم
و   ی عاطف  ،یادراک- یحس  یگفتمان  يهاو انتخاب نظام   نشیبرند، جنس، رنگ و... و امکان گز

. درواقع دهندیرا تحت نظارت خود قرار م  يمعناساز  انیو جر  شوندی وارد عمل م  یشناختیی بایز
معنا است   يریگکلگانه انسان در شحضور فعال حواس پنج  گرانیب  یادراک-یحس  ینظام گفتمان



 ... ها براستارتاپ  ری تأث  یمعناشناخت-نشانه  لیتحل                              پریسا طهماسبی نیگجه و همکاران               42 

 ط یشرا  جادیگران در اشَوشِ   یو عاطف  یروح  يهاتنش  یشناختیی بایو ز  ینظام عاطف قی و از طر
امروزه خرشودیم  نییتب  ییمتفاوت معنا ب  ینترنتیا  يدهای .  به عادت   شتری در  واره طبقات جامعه 

شده یتبد عادت ل  الگوواره شکلاست.  دادن  در شکل  افراد،  در  آن   يگرفته  بسمصرف   ار یها 
عادت  رگذاریتأث سرمااست.  و  م  يهاه یواره  در  فضا  يهادانیفرد  درون   ، یاجتماع  يمختلف 

که   آورندیفرد و گروه به وجود م  يرا برا  یخاص  یمصرف و به تبع آن سبک زندگ  يالگو
تما به  هو  یاجتماع  زیمنجر  مشوندیم  یبخشتیو  تلاش  افراد  اغلب  نوع  کنندی.   ی با مصرف 

 ت یهو  کیخود را اعلام کنند و    یطبقات  رییاز پوشاك و... تغ  ینوع خاص  ایاز کالاها    یخاص
زندگ  یطبقات سبک  عادت   دی جد  یو  آورند.  بدست  سلرا  و  ذوق  به  تفکر   قهیواره  طرز  و 

 يهاتیرا مجموعه فعال  یسبک زندگ)  1381(وی طورکه بورد. همانبخشدیم  نیگران تعکنش 
و تحقق   ینیجنبه ع  شتریو ب  شودیم  ی فرد ناش  قهیواره و ذوق و سلکه از عادت  داندیم  يمندنظام 

 .دارد افتهی
 ی آن با سبک زندگ   ۀ و رابط   1استارتاپ اسنپ   ینظام گفتمان   2.4

آسا  استارتاپ و  رفاه  به  منجر  صرفه   دیخر  لیتسه  ش،یاسنپ  ونقل،  حمل  زمان،   ییجوو  در 
امروز ما را کاملا تحت   ینوع سبک زندگ  قی طر  نای  از  و  است  و. . . شده   نهیدر هز  ییجوصرفه 

 کنند ی م  دیحضور را تول  ةویش  کیارتباط و تعامل    قطری   از  پتااستار  نای.  است  ¬قرار داده  ریثأت
است   یکنش اجتماع  کیاز    يباز نمود   تیو صورت محتوا و درنها  انیاز صورت ب  یبیرککه ت
ا اجتماع  نیکه  زندگ  کیبه    یکنش  بهشودیم  لیتبد  یسبک  اسنپ  برنامه  ابزار.   ي عنوان 

بودن در هر و در دسترس  تیفیصرفه بودن، ک مقرون به  لیونقل که به دلجهت حمل  يکاربرد
ما وابسته به    ۀحضور هم  ةویشده است. ش  دیجد  یسبک زندگ  دیلمکان و هر زمان منجر به تو

  ل یعدم استفاده از وسا  يلازم برا  هايرساخت ی است اما در گذشته ز  یستیو ز  یطیمح  طیشرا
که ما را متقاعد به عدم   میکردیم  یزندگ  يواسفریما در ب  یعنیبود    امدهیبه وجود ن  یشخص  هینقل

سبک عادت در   کیبه    یشخص  لینکرده بود. استفاده از اتومب  یشخص  هینقل  لهیاستفاده از وس
اسنپ که با هدف رفاه    رینظ  ییهااستارتاپ   يآورفن  شرفتیشده بود اما امروزه با پ  لیتبد  یزندگ
 ی مناسب  نی گزیاند تا جاو. . . به وجود آمده  کیهوا، کاهش تراف  یکاهش آلودگ  شتر، یب  شیو آسا

حضور   وهی اسنپ توانسته براساس نوع و ش  تارتاپاس  ،شوند. درواقع  یشخص  يخودروها  يبرا
 

1Snapp 
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 د ی جد  یبه سبک زندگ  یسبک وقت  کی  ،نیرا به وجود آورد. بنابرا  ی متفاوت  یخود سبک زندگ
تطب  شودیم  لیتبد براساس  و  شود  مشارکت گذاشته  به  همسو  قیکه  و   یعموم  يامربه    ییو 

 يکاربرد-یجنبه کنش  شتریشده در استارتاپ اسنپ ب  دیتول  یشود. سبک زندگ  لیتبد  یهمگان
و    یشناخت  ۀجنب  شتریاست که ب  ی مدار است و کنشاستارتاپ کاملا برنامه  نیا  یطراح   رایدارد ز

در  یاتیعمل قوان  ،واقعدارد.  و  قواعد  کار  نیبراساس  م  ي استارتاپ  انجام  به شکل   می دهیرا  و 
. در میکه همان رساندن مسافر به مقصد و...  هست  جهیو به دنبال کسب نت  میرویجلو م   يکاربرد

محور   کی  يشده در کنار هم در رو  نییتع  شیاز پ  ياطبق برنامه  یگفتمان  يهااستارتاپ نظام  نیا
 کیو    رندیگیها در کنار هم قرار م نشانه  نکهیا   لیاستارتاپ به دل  نی. در ارندی گیقرار م  یافق

 جاد یاست که منجر به ا  ياگونه ها کنار هم بهنشانه  نشیچ  نیکه ا  کنندیم  جاد یرا ا  ییساختار معنا
و   ییسو) همیزبان (محور افق  ین ینشبا نظام هم  شتر یاستارتاپ اسنپ ب  جهی. در نتگرددیکنش م
ونقل تعلق ندارد، حمل  نهیدر زم  تیبه فعال  استارتاپ اسنپ صرفاً  نکهیتوجه به ابا  دارد.    یهماهنگ

رفته  بخشبلکه  فعال  یمختلف   يهارفته  به  مارکت،    تیرا  اسنپ  مانند  است.  کرده  اضافه  خود 
تراسنپ  اسنپ  آنلا  پی فود،  (رزرو  روم  اسنپ  مهمان  نی و  در   طی بل  ر،یپذهتل،   ،واقعو...). 

فراهم کرده است.    زیگران را نو لذت کنش  یاستارتاپ موجبات تفنن، سرگرم  نیا  يهاتیعالف
گر کنش   يو انتخاب برا  نشیبالا است، امکان گز  هاتیفعال  نیدر ا  تیو از آنجاکه تنوع و خلاق

 ی و آرمان  یآلده یو به سطح ا  شودیم  لیو تخ  ایوارد نظام رو   قیطر   نی گر از او کنش  رودیبالا م
هتلرسد یم انتخاب  مثال   طور  به  در  يبرا  يلاکچر  يها.  فعال  نی اواقع،  اقامت.  از   ت یبخش 

بر   رایدارد. ز  ییسوزبان هم  ینیبا محور جانش  یو آرمان  یتفنن  یاستارتاپ اسنپ و سبک زندگ 
ها  نشانه   نیو ا  دهندیم  گریرا به همد  شانیها جاکه عناصر و نشانه   استزبان    يمحور عمود  يرو

به روابط جانش نها  شوند یو معنا م  تیهو  يزبان دارا  ینیبا توجه  کرد که   انیب  توانیم  تیدر 
  ی و آرمان  یتفنن  ی سبک زندگ  ،يکاربرد-یکنش  یسبک زندگ  دیاستارتاپ اسنپ علاوه بر تول

 ، یکنش  یگفتمان  يهانظام   قی گر از طراستارتاپ اسنپ و کنش  نی. تعامل بکندیم  جاد یا  زیرا ن
 .گرددیبرقرار م یلی)و نظام تخی(شَوشِیو عاطف یشناخت

 ی آن با سبک زندگ   ۀ و رابط  وال ی استارتاپ ت   ینظام گفتمان    3.4
قلمرو  کی نظام  يانانشانه یب  ییاستارتاپ  توانا  يانشانه  يهااست که  عوامل   دی بازتول  ییدر آن 

 ي با بستر تجار  یشبکه اجتماع  کی که    والیرا دارند. به طور نمونه استارتاپ ت  یادراک-یحس
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مشترك و محصولات وابسته به    يمندعلاقه  يهانهیاست که در آن کاربران در محور زم  یعموم
 يمشترك هنر   يمندمحور ارتباط، علاقه  والی. در تابندییو ارتباط م  کنندیآن ها کسب اطلاع م

 رانیا  يو گردشگر  يهنر  يهااست که برنامه  یشنیکیاپل  ن یاول  والی ت  شنیکیاست. اپل  یو سرگرم
در نظر گرفته شده است.    یبا امکان انتخاب صندل  تیبل  دیخر  ستم یو در آن س  دهدیرا ارائه م

 یدر صفحه اصل  کند،یبرنامه را باز م  نیکاربر ا  یدارد. وقت  يساده و کاربرپسند  یطراح  والیت
 ی ادب  ،يهنر  يهاوزهاز ح  یکی. هر قسمت مختص به  شودیداده م  شیهشت قسمت مختلف نما

گردشگر موس  يو  تئاتر،  ادب  نما،یس  ،یقیاست:  و   ،یعکاس   ،یتجمس  يهنرها  ات،یشعر 
هر  والیت  يآوا  ،يگردشگر انتخاب  با  ا  کی.  حال   يهابرنامه   ها، نه یگز  نیاز  در  که  مربوطه 

  ، يمحل برگزار   اتیکه با جزئ  شوندیداده م  شی قرار است برگزار شود، نما  ایاست    يبرگزار
  ،نی. همچنشوندیارائه م  کیهر    ةدربار  يمختصر  حیآن و توض  نهیو هز  يساعت برگزار  خ،یرتا

 ،واقعهستند. در  ت یؤصفحه قابل ر نیموجود و آواها ا يهاآلبوم  ،يبنداخبار مربوط به آن دسته 
م گروه   تواندیکاربر  درباره  اطلاعات  و  اخبار  گونه  گردشگر  يهنر  يهاهر  ا  يو  در   ن یرا 

کاربران   اریدر اخت  يریتصو  يهاگزارش   ایموضوعات به شکل متن    نیکند. ا  طالعه م  شنیکیاپل
 .رندیگیقرار م
منو       واردکردن جست  نهیگز  شنیکیاپل  نیا  یاصل  يدر  با  تا  شده  گرفته  نظر  در  وجو 

کند.   دایمورد نظر خود را پ  يو به سرعت محتوا  یآسانمورد نظر، کاربر بتواند به   يهادواژه یکل
امنحصربه  نهیگز برا  کینزد  ي هابرنامه  ينه یگز  شنیکیاپل  نیفرد  که  با  ياست  کاربر   د ی آن 

شما برگزار    یمکان  تیموقع  یکی که در نزد   ییهاخود را فعال کند. سپس برنامه   یکانم  تیموقع
 يدارا  والیموجود در استارتاپ ت  يانشانه  يهاداده خواهند شد. نظام   شی شما نما  يبرا  شوند،یم

  ،یو سرگرم  يمشترك هنر   يهايمندبا قواعد خاص استفاده از آن مانند علاقه  ی نظام گفتمان
به   ازیوپاسخ، اخبار، نقد و امتطرح پرسش  ت،یبل   دی خر  ،ییدئوی آثار و   نی آنلا  ي او تماش  دیخر

 . آثار و. . هستند 
وپاسخ و و پرسش   ازامتی  و   نقد  و   مذاکره  و  گوتاستارتاپ وارد گف   نی در ا  یگفتمان  يهانظام     

و   یاز کنش جمع  ییهابه صحنه  والیت  بی ترت  نی بد  شوندیگران متوسط کنش   بی تکذ  ای  دییتا
 يریگ. در شکلرند یگیقرار م  گریکدیبا    قیتطب  ندیها در فراکنش  نیو ا  گرددیم  لیتبد  يفرد

مخاطب،   یسن، آمادگ  ،يمانند زمان، مکان، امکانات مجاز  یحضور، عوامل  وهی و ش  ند یفرآ  نیا
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  ن یهستند. مجموعه ا  رگذاریتاث  ره یو غ  یاجتماع  يهارابطه ضرورت   ياریاخت  ای  ياراد  يهاجنبه
 .گرددیخاص م يهامتفاوت با ارزش يهاعوامل باعث به وجود آمدن سبک

  ، يکاربرد-يبه سبک برنامه مدار  توانیرا م  والیشده در استارتاپ ت  دیتول  یسبک زندگ      
آرمان  ی سرگرم-یتفنن مدار   می تقس  یو  برنامه  سبک  در  اطلاعات   ،يکاربرد-ينمود.  و  اخبار 

 رینظ  ییهامحتوا و ارزش   وهیش  نی . و اگرددیمطرح م  يو گردشگر  یادب  يهنر  يهادرباره گروه 
مشترك و ارتباط و تعامل را به   يها  يمندحقوق مخاطب، گفتگو، علاقه   تیرعا  م،نظ  ت،یهدا

  ر یی خود موجبات تغ  يهاتمام عوامل موجود در برنامه  قی از طر  وال ی. استارتاپ تآورد یوجود م
زندگ اگرددیم  یسبک  از  ت  هیزاو  ن ی.  استارتاپ  و کنش  والیدر  برنامه، ساختار  اساس  بر  گر 

حرکت   یو در ابعاد شناخت  گرددیزبان م  یوارد نظام شناخت  نیو بنابرا  کندیقاعده و نظم عمل م
هم دارد که در آن    يگریاستارتاپ بعد د  نی. اما اکندی عمل م  یدر ابعاد شناخت  یعنی.  کندیم

زندگ  دیتول با طراح  نیا  ،. درواقعکندیم  یو سرگرم  یتفنن  یسبک  برنامه  یاستارتاپ   ي هاو 
شرا برا  ي هنر  ،یسرگرم  ،يردشگرگ  ح،یتفر  ط یموجود  را  فراهم کنش  يو...  گران 

  .            استکرده 
 نیقوان  نیسخت و همچن  يهادشوار کار و زمان  طی از شرا  توانندی م  قیطر   نیگران از اکنش     

بنابرا  یراحت و سرگرم  طیکار خود را رها کنم و شرا گر وارد نظام کنش  نیرا تجربه کنند. 
 ند یبی ابژه نم  کیعنوان  را به  ایو دن  کندی برقرار م  ایبا دن  یو رابطه درون  شودیم  یو عاطف   یاحساس
       .شودیو با آن وارد تعامل م  ندیبیم هیرابطه دوسو  کیرا در  ایبلکه دن

و  یاحساس دید هی گر، زاودرواقع شَوشِ  ایگر کنش دیده یزاو یسبک زندگ  نیدر ا ،واقعدر     
در   یسرگرم-یو تفنن  يکاربرد-ی کنش  یاستارتاپ هر دو سبک زندگ  نی. در اشودیم  یعاطف

ا به  توجه  با  اما  برا   يو گردشگر  حیتفر  طی شرا  والیت  کهن ی تعامل هستند  فراهم کنش   يرا  گر 
تفننینموده، م نظام احساس  یتوان گفت سبک  برنامه   یو عاطف  یو  نظام  غالب است.   يمندبر 
گر را کنش   تواندی. مو.   یتجسم  يهنرها  ات،یشعر و ادب  ،یقیموس  يهابا برنامه  والیآپ تاستارت 

برا   یو آرمان  آلده یا  طیکند و شرا  لیو تخ  ایوارد نظام رؤ به  يرا  به او  طور مثال وجود آورد. 
برنامه  والیت داشتن  موس  رینظ  ییهابا  شراکنش   انویپ  یق یکنسرت  وارد  را  رو  لیتخ  طی گر   ا ی و 
 .آوردیم را به وجود یآرمان یسبک زندگ قی طر نیو از ا کندیم

زندگ  دی تول  والیت  کهییدر جا        نظام هم  کندیم  يکاربرد-یکنش  یسبک    ا یزبان    ینینشبا 
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با    کندیم  یو آرمان  یتفنن  یسبک زندگ  دیتول  کهیدارد اما زمان  یزبان همراه  یهمان محور افق 
 شود یم  دی زبان است که استعاره تول ینیدر محور جانش  رایزبان هماهنگ است ز ینیمحور جانش

او در جا  نیا  درو   عناصر  م  گاهیمحور  قرار  تخ  نی بنابرا  رندیگیهم  و  در محور   لیآرمان  هم 
  ی ن یگر را با نظام جانشکنش  یو تفنن   یلیتخ  ی. سبک زندگ کنندیم  دیزبان استعاره تول  ینیجانش

مهم   ينظر  ياز ابزارها  یکیعنوان  که به  قهیو سل  ائقهواره و ذ. مفهوم عادتکندیزبان همسو م
است   يرفتار فرد  نیعادت واره هم مب   وی . طبق نظر بوردابدییم  ی تجل  ویبورد  یدر برنامه پژوهش

ذائقه   ویبورد  یۀاست. طبق نظر  افتهی  تینیع  یجمع  يهاکه در کنش   یاز زندگ  یشکل   نیو هم مب
و ذوق   قهیکه سل  یاست که همه کسان  نیا  شیدهااز کارکر  یکیعملکرد است که    کی  قهیو سل

. استفاده از استارتاپ کندیو وارد تعامل و رابطه م  کندیم  کیهم نزددارند را به  ی کسانیبه نسبت  
ها تحت واره عادت  قی از طر  یو سرگرم  يمشترك هنر  يهايمندارتباط و علاقه  قی از طر  والیت

م قرار  ارندیگیکنترل  ذائقهعادت  نی .  سل  هاها،  تع  یمصرف  يهاقه یو  با  و ضرورت   نیی را  ها 
که امروزه   یمتفاوت  یسبک زندگ  ها،ي ریگجهت  نی. از رهگذر ادهدیجهت م  هاي بندت یاولو

است که در   یاجتماع  ي فضا  یاستارتاپ  ی. درواقع سبک زندگردیگیشکل م  میشاهد آن هست
اولو  ی گران، چگونه زندگآن کنش  را   یشناسیی بایو ز  حاتیترج  یاردهیمع  ،يبندت ی کردن، 

 . رندیگیکار متر به بهتر و آسان یو آن را در جهت زندگ  آموزندیم
   ها بر انواع سبک زندگی هاي گفتمانی استارتاپ . تأثیر نظام 1جدول 

Table 1. The effect of startups discourse systems on types of  lifestyle 
انواع سبک  

 زندگی 
استارتاپ دیجی   نظام زبانی  نظام گفتمانی  ها ویژگی 

 کالا 
 استارتاپ تیوال  استارتاپ اسنپ 

 
 کاربردي - کنشی 

مدار  برنامه
محور و نتیجه

 عملیاتی 

 
 شناختی -کنشی 

 محور

        همنشینی 
 زبان

 

تولید سبک  
- زندگی کنشی 

 کاربردي 

تولید سبک  
- زندگی کنشی 

 کاربردي 

تولید سبک  
- زندگی کنشی 

 کاربردي 

 
 

 ذوقی -تفننی 

مدار برنامه
نیست بلکه  

ذوقی، شوقی و 
 کاملا تفننی 

 
 

 شوشی-عاطفی 

 
محور 

      جانشینی 

 زبان 
 

سبک زندگی  
ذوقی  -تفننی 

دراین استارتاپ  
داراي اهمیت  

 است 

سبک زندگی  
ذوقی  -تفننی 

دراین استارتاپ  
 وجود دارد 

تولید سبک  
- زندگی تفننی 

 ذوقی 
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 تخیلی-آرمانی 

گرا آل ایده
گر  است کنش 

را وارد نظام  
رویا  تخیل  

 کندمی 

 
 

 استعاره   -تخیل 

 
محور 

      جانشینی 

 زبان
 

 
 
- 

 
 
- 

سبک زندگی  
تخیلی  -آرمانی 

در این استارتاپ  
 تولید می شود 

 
 
 وارهعادت 

رابطه ذائقه،  
سلیقه و منش با  

ساختارهاي  
 اجتماعی 

 
 
 ارزیابی -ادراکی 

 
محور 

      جانشینی 

 زبان 

سبک زندگی  
واره ناشی عادت 

از ذوق و سلیقه  
دراین استارتاپ  

 وجود دارد 

تولید سبک  
واره در  عادت 

استارتاپ    این
 وجود دارد 

واره و  عادت 
ذوق و سلیقه در  

این استارتاپ  
 وجود دارد 

 ها با هویت فردي و اجتماعی هاي گفتمانی سبک زندگی استارتاپ نظام   ۀ رابط   4.4
شود و خواست هایی از خود ناظر است که سبب تمایز یک فرد از دیگران میهویت فردي بر جنبه

.  1979  ،1یک فرد است (تاجفل انتخابی )  از طریق سبک زندگی  افراد در یک جامعه  هویت 
میآن بازتولید  و  تولید  در  ها  باورها  و  رفتارها  کردن  درونی  خلال  از  سازوکار  این  و  شود 

می عمل  افراد  به روزمرگی  اغلب  که  ناآگاهانه  کند  از   .استصورت  یکی  اطراف  محیط 
در شکلاصلی  عوامل  از ترین  استفاده  طریق  از  افراد جامعه  است.  پذیري هویت یک شخص 

در  نظام  وجود  گفتمانی  سبک پااستارتهاي  تولید  و  اثبات  ها  براي  راهی  زندگی،  نوین  هاي 
پیدا می  فردي خویش  و حفظ هویت  زندگی در جامعسبکنند.  فردیت  مصرفی موجود،    ۀک 

نمایی متفاوت، اصالت دادن به خواست،  واسطه جلوه راهی براي ابراز تمایز خود از دیگران به 
الگوي مصرفی اختصاصی است. هدف آن است هاي فردي و به نمایش گذاشتن  اراده و گزینش

 .  )100:  1390کنی، که دیگران به همتایی فرد وقوف یابند (مهدوي
استارتاپکنش      انتخاب  طریق  از  بهگران  استارتها  مثال  یا  پ اطور  کاربردي  و هاي  ذوق 

بینند. افراد براساس هویت قومی، طبقاتی و جنسی متفاوت از اطرافیان میسرگرمی و... خود را  
ها را براي ابراز و بیان هویتی که دوست دارند، کنند بلکه آن ها را انتخاب نمیخود استارتاپ 

در کتاب نظام اشیاء    2ر ا یرکنند. بودگیرند و از این طریق خود را از دیگران متمایز میکار میبه
ها تنهایی ارضاء یک دسته از نیازهاي زمینی نیست، بلکه متضمن نشانه کند که مصرف به بیان می

 
1H. Tajfel  
2J. Baudrillard  
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عنوان روندي تلقی کرد که در آن خریدار یک و نمادها است. او معتقد است مصرف را باید به 
ور فعالی مشغول تلاش براي طقلم کالا از طریق به نمایش گذاشتن کالاهاي خریداري شده، به  

خلق و حفظ یک حس هویت است. به عبارت دیگر، مردم حس هویت چه کسی بودن را، از 
 گر تشابهات فردي است.  کنند. هویت اجتماعی بیانکنند، تولید میچه مصرف میطریق آن 

یابد، هر زمان که احساس تعلق به گروه و جامعه افزایش می  )  1979ل (براساس دیدگاه تاجف      
یابد. فرد تا حد امکان با گروه شود دست میچه دگرسان بینی خود گفته میفرد به حالتی شبیه آن

با دیگران میهمانندسازي می از تفاوت خود  با جامعه همسو میکند و   د.کنکاهد و خود را 

ها نشانه تشخص و تمایز است. افراد با هاي استارتاپ واسطۀ گفتمانسبک زندگی تولید شده به 
ها و خلق سبک زندگی متفاوت، خود را از  ها و تعامل و مشارکت در آناستفاده از استارتاپ

 کنند. به اعتقاد بوردیو اوضاع وکنند و هویتی متفاوت براي خود ایجاد میدیگران متمایز می
از همه  شود که آن را از چیزي که نیست و خصوصاًشرایط هر طبقه با همه چیزهایی تعریف می

کند؛ به همین دلیل است که هویت اجتماعی ها در تضاد است جدا و متمایز میچیزهایی که با آن
می ابراز  و  تعریف  تفاوت  اساس  (بوردیوبر  نظام   )172-170:  1984،شود  طریق  از  هاي افراد 

استارتاپ  نظیر نظام کنشی، شوشی، حسیگفتمانی موجود در  نظام -ها  نظام شناختی،  ادراکی، 
اند. در هاي زندگی متفاوتی را ایجاد کرده تعاملی، نظام تخیل و رویا، ذوق و سلیقه و... سبک

گفتمان و  افراد  اجتماعی  تعاملات  استارتاپ چارچوب  در  متفاوت  و هاي  تنوع  همچنین  ها 
هاي استارتاپی منجر به  و همچنین سبک زندگی تولید شده از طریق گفتمان گستردگی انتخاب

 همسو شدن افراد در جامعه شده است.  

 ها کارکرد پروتزي در نظام گفتمانی استارتاپ   5.4
کننده به انجام کنش دارند،  کننده و تشویق کننده، تحریک که نقش ترغیب دلیل این ها بهاستارتاپ 

کار ه ها، کاربرد پروتزي بپاگر و استارتپس نقش پروتزي دارند. در گفتمان و تعامل میان کنش 
بلکه هدف از گفتمان   ،گو فقط در جهت ایجاد ارتباط نیستورود یعنی در این موقعیت گفتمی

کنش   درواقعاستانجام  می  ،.  را  مذاکره پروتز  نظام  می توان  سبب  که  دانست  تا اي  گردد 
گران رابطه و تعامل بین خود و استارتاپ را در مسیر کنشی قرار دهند و کنش مستقیم و  کنش 

عنوان پروتز، فضاي گفتمانی ها بهپ ا فیزیکی را به کنش غیرمستقیم و مجازي تبدیل کنند. استارت
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ها از خطرها، تواند از طریق استفاده بهینه از آنگر میکنند که در آن کنشو مجازي را ایجاد می
 .  . مصون بمانند. ها، ترافیک و.آلودگی 

سازي انجام روتزشود، پجایگزین کنشی دیگر می  یکه کنشدلیل ایندر استارتاپ اسنپ به     
گر و وضعیت تواند سبب ایجاد وضعیتی سلبی براي کنشگیرد. اسنپ پروتزي است که میمی

جهت رفاه و آسایش، کاهش آلودگی و کمک به کاهش   اسنپگردد. پروتز    اسنپایجابی براي  
کرده  شخصی  خودروهاي  جانشین  را  خود  میاستارتاپ   .استترافیک  پوشش    یکتوانند  ها 

می  تولید  کنشی  لایه جدید  یعنی  حذف  کنند؛  را  اضافی  کنش  و  داده  پوش  را  کنشی  که  اي 
کند: مثلاً خروج از خانه و پیمودن مسیر طولانی و تولید ترافیک بیشتر و تجمع و ازدحام از  می

پروتز و پوشش مجازي که نتیجه آن تحویل کالا در خانه   پ دیجی کالا با محوراطریق استارت
توانند  کنند، میکه پوشش مجازي ایجاد میدلیل این ها بهاستارتاپ   ،همچنین  شود.می  حل  است

استارتگسترده دایره   کنند.  ایجاد  را  یا اتري  مخاطبان  مختص  غیره  و  اسنپ  یا  کالا  دیجی  پ 
ها اهداف و خدمات خود را پاگران خاص در یک منطقه جغرافیایی نیستند این استارتکنش 

گسترده می دایره  در  میتوانند  پس  دهند  ارائه  بهتري  کرد  بیان  گستردگی توان  قابلیت  دلیل 
گران در هر شهر و کنش   ،ها قائل شد. درواقعتوان کارکرد پروتزي براي آنها میآپاستارت 

  در  . دست یابند... و  سنپتوانند از طریق پوشش مجازي به خدمات دیجی کالا یا ااي میمنطقه
گذشته گاهی مواقع براي خرید برخی ملزومات افراد باید مسیرهاي طولانی در شهر خود یا حتی 

گران از طریق ها و کنشکردند اما امروزه گفتمان و تعامل استارتاپمیدر شهرهاي دیگر را طی  
ه دهندگان خدمات در یک مجموعه شده ئپوشش مجازي منجر به جمع شدن فروشندگان و ارا

گران در هر رفته گسترش یافته و کنشاست. این مجموعه در تمام مناطق جغرافیایی کشور رفته 
ها باعث شده ها استفاده کنند. کارکرد پروتزي استارتاپتوانند از خدمات این استارتاپ نقطه می

گران مجبور به طی کردن فواصل طولانی و اتلاف وقت و هزینه و... نباشند است که دیگر کنش 
   .و خدمات را به صورت سهل و آسان در اختیار داشته باشند

 گیرينتیجه .5
 یمعناشــناس ــ-نشــانه  کردیبا رو  یســبک زندگ راتییها بر تغاســتارتاپ ریدر پژوهش حاضــر تاث

اربرد  ــ  يکـ ا  یمورد بررسـ ارکردهـ ــترش کـ ا گسـ ات و   يآورفن  يقرار گرفـت. امروزه بـ اطلاعـ
که در نگاه کلان   یراتیی. تغمیانسـان ها هسـت  یدر ابعاد زندگ  ریچشـمگ یراتییارتباطات شـاهد تغ
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ب رییمنجر به تغ تارتاپ  یانسـان عصـر جامعه اطلاعات  یزندگ کسـ  یکیها به عنوان شـده اسـت. اسـ
اند  افراد گره زده  یاجتماع  یاطلاعات و ارتباطات را با زندگ  يآورگوناگون فن  ياز کارکردها
بک زندگ رییو منجر به تغ ده  یسـ کلافراد شـ تارتاپ  يریگاند. شـ اها، کنشاسـ  ییگران را در فضـ

  توانندیباورها را م  نیکه ا  ابندییدست م  يدیجد  يو باورها  تیهو  ناخت،که به ش  دهدیقرار م
ه د د. در چنکنش  گریبـ ال دهنـ ابـل قرار انســـان  ییفضـــا  نیگران انتقـ اط متقـ امـل و ارتبـ ا در تعـ هـ

 يهاگران با نوع حضــور خود در کنش. کنشکنندیم  یزندگ  دیســبک جد  دیو تول  رندیگیم
اســـت را تجربه گذشـــته بوده يهااز ســـبک  زیرا که متما  یاز زندگ  يدیســـبک جد یاجتماع

تارتاپکنندیم از  یبیکه ترک کنندیم  دیحضـور را تول ةویش ـ کیارتباط و تعامل    قیها از طر. اسـ
کنش   نیاسـت که ا یکنش اجتماع کیاز   يباز نمود  تیو صـورت محتوا و درنها انیصـورت ب

مدرن به   ۀجامع  ویکنش بورد  هیر. براســاس نظشــودیم لیتبد  یســبک زندگ کیبه  یاجتماع
 ی و فرهنگ  ياقتصاد دانیم کیها در جوامع امروز  شـود. اسـتارتاپ یم میتقس ـ  یمختلف  هايدانیم

ها حلقه وارهها افراد جامعه هســتند. و عادتاســتارتاپ نیا يهاهیکه ســرما  گردندیمحســوب م
ــتـارتاپ  نیب یارتبـاط ــاختـار اجتمـاع کی ـها به عنوان اسـ ــتنـد. هنگـام  جامعـهو افراد   یسـ که   یهسـ

  شوندیم  لیواره تبدگران شناخته شوند، به عادتعمل کنند که توسط کنش  طوري  هااستارتاپ
ــبـک زنـدگ  یبـا زنـدگ  قوي  ارتبـاط   هـاوارهعـادت  نیو ا ــت  یروزمره و سـ  یبـه درک  یابی ـدارد. دسـ

ــت از عـادت ــتفـادها  يو رغبـت برا  لی ـم  نیو هم  کنـدیم  جـادیواره، مفهوم رغبـت را ادرسـ از   سـ
ــتارتاپ ــبک  دیها منجر به تولاس ــترها  یزندگ  دیجد يها-س از جمله  یاجتماع  یزندگ  يدر بس

که در  یجیو نتا  میمطرح کرد هالیچه در تحلآن. با توجه به شـوندیم  یوآرمان  یتفنن  ،يکاربرد
 ــ نیا ــت مبه  یبررس ــت آمده اس ــتارتاپ د انیب توانیدس ــبک   کالایجیکرد که اس ــنپ س و اس

 ــ  یزنـدگ ــتـارتـاپ ت  کننـدیم  دی ـتول  یذوق-یو تفنن يکـاربرد-یکنشـ ــبـک   والیو اسـ علاوه بر سـ
گر،  کنش يبرا یو آرمان  آلدهیا  طیشرا  جادیا لیبه دل  ،یذوق-یو تفنن  يکاربرد-یکنش  یزندگ

ــبـک آرمـان  دی ـتول ــتـارتـاپ  نیا  نیچن. همردیگیدر بر م  زیرا ن  یلیتخ-یسـ ابل  لی ـهـا بـه دلاسـ   تی ـقـ
 دارند. يکارکرد پروتز يزو پوشش مجا یگستردگ
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